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คําอธิบายรายวิชา           
001201          ทักษะภาษาไทย        3(2-2-5) 

                 Thai Language Skills 

  ความสําคัญและลักษณะของภาษาไทยในบริบทสังคมไทย  และในฐานะเครื่องมือการสื่อสาร  

เรียนรูชนิดของสารประเภทวรรณกรรมรวมสมัยอยางกวางขวางหลากหลาย ท้ังประเภทสื่อสิ่งพิมพและสื่อ

อิเล็กทรอนิกส ปลูกฝงจิตวิสัยความรักการอาน รวมท้ังฝกทักษะการวิเคราะหวิจารณเนื้อหาเพ่ือพิจารณาคุณคา

เชิงวรรณศิลป และโดยเฉพาะอยางยิ่งคุณคาหรือความเก่ียวของกับสังคมไทย สังคมโลกในบริบทตางๆ 

(เศรษฐกิจ การเมือง สภาวการณตางๆ) ควบคูไปกับการพัฒนาทักษะการใชภาษาไทย โดยเนนทักษะการอาน

และการเขียนเปนสําคัญ   

The importance and characteristics of Thai language in Thai society as a 

meaning making tool.  Learning about various kinds of modern media, including newspapers 

and electronic media. Cultivating reading habits and practicing analyzing and criticizing literary 

values, especially relations and values in Thai and global societies in various contexts 

( economics and politics in different situations)  along with developing Thai language skills, 

especially reading and writing. 

 

001211 ภาษาอังกฤษพ้ืนฐาน           3(2-2-5) 

            Fundamental English 

  การพัฒนาการฟงภาษาอังกฤษพ้ืนฐาน  การพูด  การอาน  และไวยากรณเพ่ือการสื่อสารใน

บริบทตางๆ ในการเตรียมตัวสําหรับสังคมโลก 

          Development of Basic English listening, speaking, reading skills and grammar for 

communication in various contexts in preparation for a global society. 

 

001212 ภาษาอังกฤษพัฒนา                  3(2-2-5) 

       Developmental English 

  การไดรับความรูทางดานภาษาอังกฤษ ซ่ึงสามารถปลูกฝงทักษะดานตางๆ ในศตวรรษท่ี 21    

และการพัฒนาในดานการฟง  การพูด  การอาน  และไวยากรณ  เพ่ือใหเขาใจและสามารถสื่อสารขอมูลท่ี

แทจริงของโลกท่ีใชในบริบทท่ีเก่ียวของท่ีแตกตางกัน 

         Gain knowledge of the English language, cultivate 21st century skills and 

develop in the areas of listening, speaking, reading and grammar in order to understand and 

communicate real-world information used in different relevant context. 

 



001213 ภาษาอังกฤษเชิงวิชาการ         3(2-2-5) 

            English for Academic Purposes 

  การพัฒนาทักษะภาษาอังกฤษโดยเนนทักษะการอาน  การเขียนงาน  และการศึกษาคนควาเชิง

วิชาการในการเตรียมตัวสําหรับสังคมโลก 

            The development of English skills with an emphasis on academic reading, 

writing, and researching in preparation for a global society. 

 

001221 สารสนเทศศาสตรเพ่ือการศึกษาคนควา     3(2-2-5) 

   Information Science for Study and Research 

  ความหมาย ความสําคัญของสารสนเทศ ประเภทของแหลงสารสนเทศ การเขาถึงแหลง

สารสนเทศตางๆ การใชเทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร การรูเทาทันสื่อและสารสนเทศ  การจัดการความรู 

การเลือก การสังเคราะห และการนําเสนอสารสนเทศ  ตลอดจนการเสริมสรางใหผูเรียนมีเจตคติท่ีดี และมีนิสัย

ในการใฝหาความรู มีความขยัน  อดทน  ซ่ือสัตยและกตัญูตอแผนดิน 

     The meaning and importance of information; types of information sources; 

access to different sources of information; application of information technology and 

communication; media and information literacy; knowledge managements; selection, 

synthesis, and presentation of information as well as creating positive attitudes and a sense of 

inquiry in students; diligences; patience; honesty; and gratitude to the country. 

 

001222 ภาษา สังคมและวัฒนธรรม                  3(2-2-5) 

           Language, Society and Culture  

  ความรูท่ัวไปเก่ียวกับภาษา  และความสัมพันธระหวางภาษาท่ีมีตอสังคมและวัฒนธรรม 

พิจารณาโลกทัศนทางสังคมและวัฒนธรรมท่ีสะทอนผานภาษา  ท้ังภาษาพูด ภาษาสัญลักษณ  โครงสรางทาง

สังคมและวัฒนธรรมในความหมายใหมท่ีกาวพนพรมแดน  การแปรเปลี่ยนและการใชภาษาในโลกพนพรมแดน 

  The relationship between language and society as well as language and culture 

in terms of the ways in which language reflects society and culture. The study includes verbal 

and symbolic communication, new meanings of social and cultural structure, changes of 

language, and usages in a borderless world. 

 

001224 ศิลปะในชีวิตประจําวัน       3(2-2-5) 

   Arts in Daily Life 

  พ้ืนฐานความรู เขาใจในคุณลักษณะเบื้องตน ความหมายคุณคาและความแตกตาง รวมท้ัง

ความสัมพันธระหวางกัน ของศิลปกรรมประเภทตางๆ ไดแก วิจิตรศิลป ประยุกตศิลป ทัศนศิลป โสตศิลป       

โสตทัศนศิลป และศิลปะสื่อสมัยใหม โดยผานการมีประสบการณทางสุนทรียภาพ และการทดลองปฏิบัติงานข้ัน

พ้ืนฐานของศิลปกรรมประเภทตางๆ เพ่ือการพัฒนา ความรู เขาใจ และการปลูกฝงรสนิยมทางสุนทรียะ ท่ี



สามารถนํามาประยุกตใช ใหเปนประโยชน ในการดําเนินชีวิตประจําวัน และสัมพันธกับบริบทตางๆ ท้ังในระดับ

ทองถ่ินและสากลได  

  Art fundamentals and understanding in the basic features, meaning, value, 

differences and the relationship between the various categories of works of art, including fine 

art, applied art, visual art, audio art, audiovisual art, and new media art through the artistic 

experience and basic practice on various types of art for developing knowledge, understanding 

and indoctrinating aesthetic judgment that can be applied in daily life, harmonized with the 

social context in both the global and local levels. 

 

001225 ความเปนสวนตัวของชีวิต       3(2-2-5) 

Life Privacy 

ปรัชญาและความรูพ้ืนฐานทางดานความเปนสวนตัว หลักสิทธิมนุษยชน กฎหมายทางดาน

ความเปนสวนตัว ความเปนสวนตัวดานขอมูล ดานสุขภาพ ดานท่ีอยูอาศัยและเคหสถาน ดานเทคโนโลยี

สารสนเทศ การพิทักษสิทธิ์ความเปนสวนตัว ความเปนสวนตัวในชีวิตประจําวัน 

Philosophy and basic knowledge of privacy.  Human rights, privacy law. Privacy 

regarding private information, health, residence, and information technology.  Protection of 

privacy, privacy in daily life. 

 

001226  วิถีชีวิตในยุคดิจิทัล        3(2-2-5) 

Ways of Living in the Digital Age 

  พัฒนาทักษะความสามารถในการใชสื่อ การใชอุปกรณคอมพิวเตอร  และอุปกรณสื่อสาร

ประเภทตางๆ  การสืบคน  วิเคราะห  ประเมินคา  สิทธิและการสรางสรรค  ตระหนักรูถึงจริยธรรมและความ

รับผิดชอบของตนตอสังคมจากพฤติกรรมการสื่อสาร 

  Development of skills in media usage, various computer equipment utilization, 

inquiries, analysis, measurement, rights and creation, including ethical awareness and 

individual responsibility to the society in communication behaviors. 

 

001227  ดนตรีวิถีไทยศึกษา        3(2-2-5) 

Music Studies in Thai Culture 

ลักษณะและพัฒนาการของดนตรีประเภทตางๆ ในวิถีชีวิต รวมท้ังบทบาทหนาท่ี คุณคา 

ดานสุนทรียภาพและความสําคัญตอสังคมและวัฒนธรรม 

Uniqueness and development of various genres of music in Thai culture,  

including their roles and functions, aesthetic values, and significance to Thai society and 

Thai culture. 

 



001228  ความสุขกับงานอดิเรก        3(2-2-5) 

  Happiness with Hobbies 

  แนวคิดความสุข  องคประกอบพ้ืนฐานของการสรางความสุขในการดําเนินชีวิต  การคิดอยาง

สรางสรรค  การสรางสรรคผลงานจากงานอดิเรกเพ่ือสงเสริมความสุขในชีวิตและสังคม   

  Concept of happiness, basic elements of happiness in life, creative thinking, 

creation of works from hobbies to promote life and social happiness. 

 

001229   รูจักตัวเอง เขาใจผูอ่ืน ชีวิตท่ีมีความหมาย       3(2-2-5) 

Know Yourself, Understand Others, Meaningful Life 

   สติ การตรึกตรองทบทวนตนเอง คุณคาความหมายในการใชชีวิต การรูจักรับฟงผูอ่ืนอยาง

ลึกซ้ึง การดูแลอารมณความรูสึกของตน การเขาใจความรูสึกนึกคิดของผูอ่ืน การคํานึงถึงบริบทดานสังคม

เศรษฐกิจวัฒนธรรมและสิ่งแวดลอม การใชชีวิตและทํางานรวมกับผูอ่ืนอยางสรางสรรค 

Mindfulness; self-reflection; meaning of life; deep listening; handling 

emotions; empathy and consideration of the social, economic, cultural, and environmental 

context; living and working constructively with others. 

 

001231 ปรัชญาชีวิตเพ่ือวิถีพอเพียงในชีวิตประจําวัน    3(2-2-5)

  Philosophy of Life for Sufficient Living 

  ความรูพ้ืนฐานเก่ียวกับปรัชญาและแนวคิด โลกทัศน ชีวทัศน ปรัชญาชีวิต และวิถีการดําเนิน

ชีวิต ประสบการณอันทรงคุณคา ตลอดจนปจจัยหรือเง่ือนไขท่ีสงผลตอความสําเร็จในชีวิตและงานในทุกมิติของ

ผูมีชื่อเสียง เพ่ือประยุกตใชในการสรางสรรค พัฒนาชีวิตท่ีมีคุณภาพ มีประโยชนและคุณคาตอสังคม 

Basic philosophical and conceptual knowledge on worldviews, attitudes,  

philosophy for life, lifestyle, valuable experiences and factors or conditions which influence 

success in all aspects of life and professions, develop one’s quality of life to benefit society. 

 

001232 กฎหมายพ้ืนฐานเพ่ือคุณภาพชีวิต       3(2-2-5) 

   Fundamental Laws for Quality of Life  

กฎหมายท่ีเก่ียวของกับคุณภาพชีวิตของนิสิต เชน สิทธิข้ันพ้ืนฐาน สิทธิมนุษยชน จริยธรรมการ

ใชสื่อในยุคดิจิทัล กฎหมายทรัพยสินทางปญญา กฎหมายสิ่งแวดลอมและกฎหมายท่ีเก่ียวของกับการคุมครอง

ศิลปวัฒนธรรม รวมท้ังกฎหมายอ่ืนๆ ท่ีเก่ียวของกับการพัฒนาสูศตวรรษท่ี 21  

   The laws concerning the quality of student life, such as basic rights, human 

rights, media ethics in the digital age, intellectual property law, environmental laws, the laws 

relating to the protection of art and culture as well as the laws pertaining to the 

developments in the 21st century. 

 



001233 ไทยกบัประชาคมโลก       3(2-2-5) 

  Thai State and the World Community  

   ความสัมพันธระหวางประเทศไทยกับสังคมโลก  ภายใตการเปลี่ยนแปลงในชวงเวลาตาง ๆ   

ตั้งแตกอนสมัยใหมจนถึงสังคมในปจจุบัน  และบทบาทของไทยบนเวทีโลก  ตลอดจนแนวโนมในอนาคต การ

ประยุกตใชความรูเพ่ือการพัฒนาตนเอง  การดําเนินชีวิตอยางมีคุณธรรม และการเปนพลเมืองท่ีมีคุณคาของ

สังคมไทยและสังคมโลก 

   Relations between Thailand and the world community under changes over time  

from the premodern period  to the present day and roles of Thailand in the world forum, 

including future trends, applications of knowledge in self-improvement, ethic of life 

management and being a good citizen of Thailand and the world. 

 

001234 อารยธรรมและภูมิปญญาทองถิ่น      3(2-2-5) 

  Civilization and Local Wisdom 

อารยธรรมในยุคตาง ๆ วิถีวัฒนธรรม วิถีชีวิต ประเพณี พิธีกรรม คติความเชื่อ ภูมิปญญา- 

ทองถ่ิน  และการอนุรักษ สืบทอด และพัฒนาภูมิปญญาทองถ่ิน 

  Civilizations throughout history, cultural evolution, ways of life, traditions, ritual 

practices, beliefs, and conservation, development and preservation of local wisdom. 

 

001235 การเมือง เศรษฐกิจ และสังคม      3(2-2-5) 

Politics, Economy and Society 

  ความหมายและความสัมพันธของการเมือง  เศรษฐกิจ  สังคม  พัฒนาการการเมืองระดับสากล  

การเมืองพ้ืนฐาน  การเมืองและการปรับตัวของประเทศพัฒนาและกําลังพัฒนา  การปกครองประเทศไทย  

ระบบเศรษฐกิจโลก  ผลกระทบของโลกาภิวัฒนทางเศรษฐกิจ  เศรษฐกิจพ้ืนฐาน  การพัฒนาเศรษฐกิจและสังคม

ของประเทศไทย  มนุษยกับสังคม  สังคมวิทยาพ้ืนฐาน  การจัดระเบียบสังคม  การขัดเกลาทางสังคม  ลักษณะ

สังคม  เอกลักษณสังคมไทย  รวมถึงการประยุกตหลักวิชา  เพ่ือใชในการดํารงชีวิตใหอยูรอดไดตามกระแสโลก

แหงการเปลี่ยนแปลงท้ังการเมือง  เศรษฐกิจและสังคม  ความสัมพันธของระบบโลกกับประเทศไทย 

  Meaning and relationship of politics, economy, and society; development of 

international politics; fundamental politics; politics and the adjustment of developed and 

developing countries; Thai politics; world-economic systems; influences of globalization in 

terms of economy; fundamental economy; the development of the economy and society of 

Thailand;  man and society; fundamental sociology; social order; social refinement; social 

characteristics; uniqueness of Thai society; the application of the body of knowledge to one’s 

living in a dynamic world of change in politics, economy, and society; and relationships of the 

world and Thai systems. 

 



001236  การจัดการการดําเนินชีวิต      3(2-2-5) 

Living Management  

   ความรูและทักษะเก่ียวกับบทบาท หนาท่ี ธรรมชาติของมนุษย และปจจัยสูความสําเร็จท่ียั่งยืน

ในชีวิต มีความรับผิดชอบ ฉลาดคิด และรูเทาทันพัฒนาการทางวิทยาศาสตรและเทคโนโลยีในการใชชีวิตให

ทันสมัยรูจักการดําเนินชีวิตตามหลักคุณธรรมจริยธรรม รวมท้ังการดําเนินชีวิตทามกลางพลวัตของโลกใน

ศตวรรษท่ี 21 ท่ีจําเปนตองมีบทบาทเปนประชาคมอาเซียนและประชาคมโลก 

  Living management:  knowledge and skills concerning role, duty, and human 

nature as well as factors relating to sustainable development in improving responsibility, 

thinking skills, and being updated with modern science and technology in daily life.  Living 

ethically along the dynamics of the 21st century, which is essential to the members of the 

ASEAN community as well as the world community. 

 

001237 ทักษะชีวิต        3(2-2-5) 

  Life Skills  

  ความรู บทบาทหนาท่ี และความรับผิดชอบตอครอบครัว และสังคม การปรับตัวเขากับการ

เปลี่ยนแปลงของสังคม ทักษะชีวิตและอาชีพการงานในศตวรรษท่ี 21 ทักษะในการยืดหยุน และการปรับตัว 

ทักษะความคิดสรางสรรคและการกําหนดทิศทางชีวิตของตนเอง ทักษะการสรางปฏิสัมพันธในสังคมและในสังคม

ขามวัฒนธรรม ทักษะการเพ่ิมผลผลิตและรับผิดชอบตอผลผลิต และทักษะการสรางภาวะผูนําและการ

รับผิดชอบตอหนาท่ี 

  Knowledge, relating to role, duty, and responsibility of an individual both as a 

member of a family and a member of a society which includes an adaptation to changes in a 

society, life and 21st century career skills, flexibility and adaptability skills, creativity and self-

direction skills, intra-social and cross culture interaction skills, productivity and accountability 

skills, leadership and responsibility skills. 

 

001238 การรูเทาทันส่ือ        3(2-2-5) 

Media Literacy 

กระบวนการรูเทาทันสื่อในยุคดิจิทัล มีความรูความเขาใจในทฤษฎีผลกระทบของสื่อ ทฤษฎีสื่อ

ศึกษา ไดแก มายาคติ สัญญะศาสตร แนวคิดการโฆษณา คุณลักษณะ และอิทธิพลของสื่อรวมสมัย และสื่อดิจิทัล 

รวมท้ังวิเคราะหสารท่ีมาพรอมกับสื่อแตละประเภทดังกลาวไดอยางเทาทันสถานการณท่ีเกิดข้ึนในยุคปจจุบัน 

  Processes of media analysis and acknowledgements in digital literacy. 

Understanding of media effect theories, such as myth semiology and advertising concept, 

attributes and influence of contemporary and digital media, including analyzing contents on 

every current platform. 

 



001239 ภาวะผูนํากับความรัก        3(2-2-5) 

Leadership and Compassion 

ความสําคัญของผูนํา  ผูนําในศตวรรษท่ี 21  การเรียนรูดวยความรัก  การใชชีวิตดวยความรัก  

การเปนพลโลก  พลเมืองท่ีดี  ศึกษาแนวปฏิบัติท่ีดีในการทํากิจกรรมเชิงสาธารณะท่ีสามารถเปนแนวทางในการ

ทําจริงของผูเรียน 

The importance of a leader, leadership in the 21 st century, learning and living 

with love, good global citizenship, studying good practices of conducting public activities as a 

guideline for learner’s own activities. 

 

001241 ดนตรีตะวันตกในชีวิตประจําวัน      3 (2-2-5) 

Western Music in Daily Life 

สุนทรียภาพทางดนตรี องคประกอบ โครงสราง และยุคสมัยของดนตรีตะวันตก ประเภทของ

บทเพลงในชีวิตประจําวัน หลักการวิจารณและชื่นชมทางดนตรี กระบวนการประยุกตทางดนตรีตะวันตกใน

ชีวิตประจําวัน  

Aesthetics of music, elements, structure, and the history of Western music. 

Style of music in daily life. Criticism and admiration of music. The application and process of 

Western music in daily life. 

 

001242 การคิดเชิงสรางสรรคและนวัตกรรม     3 (2-2-5) 

Creative Thinking and Innovation 

กระบวนการพัฒนานวัตกรรม วิธีการเขาถึงจิตใจลูกคาและคนพบรากเหงาของปญหา การ

สรางและการเลือกแนวความคิด การสรางตนแบบของสินคาหรือบริการ ทดสอบในสนามจริงและเก็บขอมูล การ

ดําเนินผานวงจรของการออกแบบ/สราง/ทดสอบซํ้าๆ อยางรวดเร็วและมีประสิทธิภาพ การทํางานใหสําเร็จใน

ทีมงาน  พหุสาขา การระดมความคิด การตัดสินใจ การวิจารณอยางสรางสรรคและการจัดการกับความขัดแยง 

Innovation development process; means of accessing customers’  mind and 

discovering the roots of problems; generating and selecting ideas, creating rough prototypes, 

testing in the field and extracting information, quick and efficient design-build-test cycles, 

getting things done as a multidisciplinary team:  brainstorming, making decisions, giving 

constructive comments, and managing conflicts.  

 

001251    พลวัตกลุมและการทํางานเปนทีม      3(2-2-5) 

Group Dynamics and Teamwork 

  พฤติกรรมตางๆ ท่ีเก่ียวกับพฤติกรรมรวมกลุม การพัฒนาการของลักษณะตางๆ ของกลุม 

สิ่งแวดลอมชนิดตางๆ ของกลุม การเขาเก่ียวของกับกลุมของบุคคล การคลอยตามกลุม การเปลี่ยนทัศนคติของ



กลุม การสื่อสารภายในกลุม รูปแบบของการทํางานเปนทีม แนวทาง การสรางทีมงาน และเครือขาย ความเปน

อันหนึ่งอันเดียวกันของกลุม ปจจัยท่ีสงเสริมการทํางานเปนทีมและฝกการปฏิบัติงานเปนทีม 

  Various behaviors regarding group behavior, development of group 

characterization, group environments, interpersonal relations versus group involvement, group 

persuasion, change in group attitudes, intra-group communication, teamwork model, guideline 

to create team and network, group unity, factors enhancing teamwork, and practice of 

teamwork. 

 

001252    นเรศวรศึกษา        3(2-2-5) 

Naresuan  Studies 

พระราชประวัติสมเด็จพระนเรศวรมหาราช มุงเนนศึกษาพระราชกรณียกิจในการบริหาร

ราชการแผนดินในดานตางๆ เชน เศรษฐกิจ สังคมและการตางประเทศท่ีสะทอนใหเห็นอัตลักษณของคนไทยท่ี

พึงประสงคในดานตางๆ เชน การแสวงหาความรู   ความเพียรพยายาม ความกลาหาญ ความเสียสละ ความ

ซ่ือสัตย และความอดทนตอการเผชิญปญหา 

Biography of King Naresuan the Great; his royal duties while reigning over the 

kingdom, such as economy, society, and international affairs reflecting Thai identity in various 

aspects, namely the pursuit of knowledge, perseverance, endeavour, courage, sacrifice, 

loyalty, and tolerance in the face of problems. 

 

001253 การเปนผูประกอบการ                3 (2-2-5) 

  Entrepreneurship  

การปฏิบัติการในการเปนผูประกอบการธุรกิจ โดยเนนการคนหาแนวความคิดใหมทางธุรกิจ 

การประเมินโอกาสในการหาตลาดใหม และการเริ่มธุรกิจใหมโดยเนนการระบุธุรกิจใหมท่ีเปนไปไดและการ

ประเมินความอยูรอดของธุรกิจใหมนั้น การวิเคราะหสิ่งกีดขวางความสําเร็จในการดําเนินธุรกิจใหมนั้น  เรียนรู

ความกดดันจากการกอตั้งธุรกิจใหม ความไมแนนอนท่ีเก่ียวของ และพฤติกรรมของผูประกอบการ  แนะนํา

มุมมองเชิงทฤษฎีท้ังดานการเปนผูประกอบการ และความเชื่อมโยงกับสาขาวิชาอ่ืนๆ ท่ีเก่ียวของ เครือขาย

ทางการประกอบการ และพันธมิตรธุรกิจ กลยุทธเพ่ือความอยูรอดอยางยั่งยืน    

The entrepreneurial practices with an emphasis on learning how to find 

business ideas, evaluation of new market opportunities and starting a new venture; focuses on 

identifying and evaluating new ventures, and how to recognize the barriers to success. 

Exposure to the stresses of a start-up business, the uncertainties that exist, and the behavior 

of entrepreneurs.   Theoretical overview, entrepreneurs, entrepreneurship's links with other 

disciplines, and entrepreneurial networks and alliances.  Strategies for sustainable survival. 

 

 



001271  มนุษยกับส่ิงแวดลอม           3(2-2-5) 

    Man and the Environment 

ระบบนิเวศและความหลากหลายทางชีวภาพ ความสัมพันธระหวางมนุษยกับธรรมชาติ และ

ระบบนิเวศบริการ  การเปลี่ยนแปลงโครงสรางและระบบมนุษยท่ีสงผลกระทบตอสิ่งแวดลอม ขอบเขตการ

รองรับมลภาวะของโลก  การเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศ เปาหมายการพัฒนาท่ียั่งยืน จริยธรรมสิ่งแวดลอม

และการสรางจิตสํานึกและความตระหนัก และการมีสวนรวมในการจัดการสิ่งแวดลอม 

  Ecosystems and biodiversity, man-nature and ecosystems, human structure and 

system change that effects the environment, planetary boundary, climate change, sustainable 

development goals, environmental ethics and consciousness building, and environmental 

public participation. 

 

001272 คอมพิวเตอรสารสนเทศข้ันพ้ืนฐาน      3(2-2-5) 

Introduction to Computer Information Science 

  วิวัฒนาการของเทคโนโลยีคอมพิวเตอรจากอดีตถึงปจจุบันและความเปนไปไดของเทคโนโลยีใน

อนาคต องคประกอบของระบบคอมพิวเตอร ฮารดแวร ซอฟตแวร ขอมูลคอมพิวเตอร วิธีการทํางานของ

คอมพิวเตอร พ้ืนฐานระบบเครือขาย เครือขายอินเตอรเน็ตและการประยุกตใชงาน ความเสี่ยงในการใชงาน

ระบบ การจัดการขอมูล ระบบสารสนเทศ โปรแกรมสํานักงานอัตโนมัติ เทคโนโลยีสื่อผสม การเผยแพรสื่อทาง

เว็บ การออกแบบและพัฒนาเว็บ อิทธิพลของเทคโนโลยีตอมนุษยและสังคม 

Evolution of computer technology from past to present and a possible future, 

computer hardware, software and data, how a computer works, basic computer network, 

Internet and applications on the Internet, risks of system usage, data management, 

information system, office automation software, multimedia technology, web-based media 

publishing, web design and development, and the influence of technology on man and 

society. 

 

001273 คณิตศาสตรและสถิติในชีวิตประจําวัน     3(2-2-5) 

Mathematics and Statistics in Everyday Life 

ความรูเบื้องตนทางคณิตศาสตรและสถิติในชีวิตประจําวัน ประกอบดวย การวัดในมาตราวัด

ตางๆ การหาพ้ืนท่ีผิวและปริมาตร การคํานวณภาษี กําไร คาเสื่อมราคา ดอกเบี้ย และสวนลด ข้ันตอนในการ

สํารวจขอมูล  วิธีการเก็บรวบรวมขอมูล การวิเคราะหขอมูลและการนําเสนอขอมูลเบื้องตน ความนาจะเปน และ

การตัดสินใจเชิงสถิติเบื้องตน 

Fundamental knowledge of mathematics and statistics for everyday life, 

including measurement in different types of unit systems, surface area and volume of 

geometric shapes, tax, profit, depreciation, interest and discount, process of data survey, data 



collection methods, introduction to data analysis and presentation, probability, and 

introduction to statistical decision making. 

 

001274   ยาและสารเคมีในชีวิตประจําวัน                3(2-2-5) 

           Drugs and Chemicals in Daily Life  

ความรูเบื้องตนของยาและเคมีภัณฑ โภชนาการ ผลิตภัณฑเสริมอาหาร รวมถึงเครื่องสําอาง

และยาจากสมุนไพรท่ีใชในชีวิตประจําวันท่ีเก่ียวของกับสุขภาพ  ตลอดจนการเลือกใชและการจัดการเพ่ือใหเกิด

ความปลอดภัยกับสุขภาพและสิ่งแวดลอม 

Basic knowledge of drugs and chemicals, nutrition, food supplements, including 

cosmetics and herbal medicinal products commonly used in daily life and related to health as 

well as their proper selection and management for health and environmental safety. 

 

001275 อาหารและวิถีชีวิต       3(2-2-5) 

Food and Life Style  

บทบาทและความสําคัญของอาหารในชีวิตประจําวัน วัฒนธรรมและพฤติกรรมการบริโภค 

อาหารในภูมิภาคตาง ๆ ของโลกและในประเทศไทย รวมถึงอิทธิพลของอารยธรรมตางประเทศตอพฤติกรรมการ

บริโภคของไทย  เอกลักษณและภูมิปญญาดานอาหารของไทย การเลือกอาหารท่ีเหมาะสมตอความตองการของ

รางกาย  อาหารทางเลือก ขอมูลประกอบการพิจารณาเลือกซ้ืออาหาร และอาหารและวิถีชีวิตกับการ

เปลี่ยนแปลงในยุคโลกาภิวัตน  ความตระหนัก และรักษสิ่งแวดลอม 

  Roles and importance of food in daily life, cultures and consumption  

behavior around the world, including the influence of foreign cultures on Thai consumption 

behavior, identity and wisdom of food in Thailand, proper food selection according to basic 

needs, food choices, information for purchasing food, and food and life style in the age of 

globalization with the awareness of environmental conservation. 

 

001276 พลังงานและเทคโนโลยีใกลตัว      3(2-2-5) 

Energy and Technology around Us  

ความรู พื ้นฐานดานพลังงาน และเทคโนโลยีใกลต ัว  ที ่มาของพลังงาน  พลังงานไฟฟา  

พลังงาน เชื้อเพลิง  พลังงานทางเลือก  เทคโนโลยีและการบริโภคพลังงาน  การบริโภคพลังงานทางออม  

สถานการณพลังงานกับสภาวะโลกรอน  สถานการณท่ีเก่ียวของกับพลังงานและเทคโนโลยี  การอนุรักษพลังงาน

อยางมีสวนรวม  การใชพลังงานอยางฉลาด  การเตรียมความพรอมสําหรับการเปลี่ยนแปลงดานพลังงาน 

Fundamental knowledge of energy and technology around us; energy sources  

and knowledge about electrical energy, fuel energy, and alternative energy; relationship 

between technology and energy consumption; direct and indirect energy consumption; global 

warming and related energy situation; current issues and relationship to energy and 



technology; participation in energy conservation; efficient energy use; and proactive approach 

to energy issues. 

 

001277 พฤติกรรมมนุษย         3(2-2-5) 

  Human Behavior 

ความรูเกี่ยวกับพฤติกรรมมนุษย ในดานตางๆ เชน แนวคิดเกี่ยวกับพฤติกรรม  พื้นฐาน

ทางชีวภาพของพฤติกรรมและกลไกการเกิดพฤติกรรม  การมีสติสัมปชัญญะ สมาธิ และสารท่ีเก่ียวของกับการมี

สติ  การรับรู เรียนรู ความจํา และภาษา เชาวนปญญาและความฉลาดดานตางๆ  พฤติกรรมมนุษยทางสังคม  

พฤติกรรมอปกติ  รวมท้ังการวิเคราะหพฤติกรรมอ่ืนๆ เพ่ือการประยุกตใชในชีวิตประจําวัน 

Knowledge of human behavior such as behavioral concepts; biological basics 

and mechanisms of human behaviors; mindfulness, meditation, consciousness and involved 

substances; sensory perception, learning and memory, language; intelligence and other 

quotients; social behaviors; abnormal behaviors; human behavioral analysis and applications in 

daily life. 

 

001278   ชีวิตและสุขภาพ        3(2-2-5) 

   Life and Health  

ชีวิตและพฤติกรรมสุขภาพ   การดูแลและสรางเสริมสุขภาพของแตละชวงวัย  รวมถึงการ

ประยุกตใชความรูและทักษะ  เพ่ือการพัฒนาคุณภาพชีวิตอยางตอเนื่อง 

  Life and health behavior, health care and promotion for each age group, 

including the implementation of health knowledge and skills for continuous improvement of 

the quality of life for oneself and others. 
 

001279   วิทยาศาสตรในชีวิตประจําวัน                3(2-2-5) 

      Science in Everyday Life 

บทบาทของวิทยาศาสตรและเทคโนโลยีทางดานชีวภาพ กายภาพ และบูรณาการความรู

ทางดานวิทยาศาสตรของโลกท้ังระบบท่ีเก่ียวของกับชีวิตประจําวัน ไดแก สิ่งมีชีวิตและสิ่งแวดลอม เคมี พลังงาน

และไฟฟา การสื่อสารโทรคมนาคม อุตุนิยมวิทยา โลกและอวกาศ และความรูใหมๆ ทางวิทยาศาสตรและ

เทคโนโลยี    

The role of science and technology with concentration on both biological and 

physical science and integration of earth science in everyday life, including organisms and 

environments, chemicals, energy and electricity, telecommunications, meteorology, earth, 

space and the new frontier of science and technology. 

 

 

 



001281 กีฬาและการออกกําลังกาย      1(0-2-1) 

  Sports and Exercises 
 

  การเลนกีฬา การออกกําลังกายเพ่ือเสริมสรางสมรรถภาพทางรางกาย และการทดสอบ

สมรรถภาพทางกาย 

  Playing sports, exercises for improvement of physical fitness, and physical 

fitness test. 

 

815101 การสรางความคิดและแรงบันดาลใจในการออกแบบ   3(2-2-5) 

Kick start to Design thinking   

การสรางความคิดและแรงบันดาลใจในการออกแบบ โดยการรวบรวบขอมูล วิเคราะห 

สังเคราะหขอมูล การกําหนดโจทยและเง่ือนไขของการออกแบบทางความคิดเชิงสรางสรรค  

Generating ideas and inspiration to design and approaches for using data 

collection, analysis and synthesis in order to define the topic and criteria of creative design 

thinking  

 

815102 กระบวนการคนควาความรูนวัตกรรมและการตลาดอยางเปนระบบ  3(2-2-5) 

The Systematic Process of Innovation and Marketing Research  

การคนควาแสวงหาความรูเก่ียวกับประเด็นคําถามท่ีตั้งไวจากแหลงเรียนรูท้ังปฐมภูมิและทุติย

ภูมิอยางมีประสิทธิภาพ พิจารณาความนาเชื่อถือของแหลงเรียนรูอยางมีหลักการ กระบวนการกลุมแลกเปลี่ยน

ความคิดเห็นโดยใชความรูจากศาสตรตางๆ กระบวนการคิด กระบวนการแกปญหา กระบวนการปฏิบัติ สรุปผล 

เสนอแนวคิดการแกปญหาอยางเปนระบบดวยองคความรูจากการคนพบ 

Rising problem issues in marketing and innovation, effectively research for 

knowledge related to the questions derive from both primary and secondary learning 

resources, critical considering of the reliability of the learning resources in order to obtain 

entire data, applying group discussion process by using the knowledge from different fields,  

systematic problem solving  using  thinking process, problem solving process,  practicing 

process to contribute, summarizing and suggesting of systematic problem based on  the 

knowledge found. 

 

815110 รหัสพันธุกรรมทางนวัตกรรมการตลาด        3(2-2-5) 

Innovative Marketing DNA    

การพัฒนาทางความคิดทางสติปญญา( IQ) และอารมณ (EQ)  การจัดการความคิดสรางสรรค  

ปจจัยทางสภาพแวดลอมตางๆท่ีมีผลตอการสรางสรรค  กรณีศึกษาและตัวอยางทางดานนวัตกรรมการตลาด  

Development of Intelligence and Emotional quotient, creativity management, 

environmental factors that affect creative. Case studies and examples in innovative marketing 



 

815111 การตลาดเชิงสรางสรรค       3(2-2-5) 

            Creative Marketing       

แนวคิดและหลักการตลาดเชิงสรางสรรค  การสรางสรรคการตลาดดวยมุมมองและเนื้อหา   

มุมมองการตลาดบนพ้ืนฐานความเขาใจพฤติกรรมผูบริโภค  การสรางมูลคาเพ่ิม การประยุกตใชแนวคิด

การตลาดเพ่ือความสําเร็จขององคกรอยางยั่งยืน  กลยุทธการตลาดสมัยใหม  จริยธรรมในงานการตลาด 

  Concepts and principles of creative marketing, creative marketing perspective 

and content, marketing perspective based on consumer behavior, creating value added, The 

application of marketing concepts for sustainable organizational success, modern marketing 

strategies, ethics in marketing. 

 

815112 การศึกษาและการเรียนรูเกี่ยวกับลูกคา      3(2-2-5) 

            Life and Learning for Customer  

การสํารวจขอมูลกลุมลูกคา  พฤติกรรมการรับรู ทัศนคติของลูกคา รูปแบบการดําเนินชีวิตของ

ลูกคา  การวิเคราะหระดับความผูกพันและการหาสิ่งจูงใจของลูกคา นวัตกรรมการตลาดในการปฏิสัมพันธกับ

ลูกคา 

  A survey of customer groups, perception and attitude of the customers, 

customer journey, analyzing level of customer engagement and finding customer motivation, 

marketing innovation in customer interaction. 

 

815130 การจัดการรวมสมัยและการพลิกผันทางดิจิทัล    3(3-0-6) 

Contemporary Management and Digital Disruption  

หลักการจัดการ โดยประกอบดวย ผูบริหารและการจัดการ พัฒนาการของทฤษฎีทางการ

จัดการ การตัดสินใจเชิงสรางสรรค  การวางแผน การจัดองคกรและองคกรเสมือนจริง การบริหารทรัพยากร

มนุษย การสื่อสารภายในองคการ ผูนํา การจูงใจ การควบคุม การบริหารการเปลี่ยนแปลงและการพัฒนาองคการ

จากผลกระทบเทคโนโลยีดิจิทัลและนวัตกรรม กรณีศึกษาดานการพลิกผันทางดิจิทัลท่ีสงผลกระทบตอรูปแบบ

ธุรกิจ สินคาและบริการ 

Principles of management includes the executives and management, 

development of the theories in management, creative decision, planning, organizing and 

virtual organization, human resources management, internal communication, leadership, 

motivation, controlling, change management and organization development from digital 

technology and innovation’ s impact,  case studies on digital disruption that impact to the 

business model, products and services. 

 

 



815131 ศาสตรและศิลปในการวางแผนการตลาด     3(2-2-5) 

  Art and Science for Marketing Plan 

แนวคิดและความสําคัญของการวางแผน ประเภทของการวางแผน วัตถุประสงคของการ

วางแผน องคประกอบของการวางแผน ลักษณะของการวางแผนท่ีดี กระบวนการวางแผน การปรับแผน  

ขอจํากัดของการวางแผน การวิเคราะหสถานการณทางการตลาดในปจจุบัน  การวิเคราะหโอกาสทาง

การตลาด  และฝกปฏิบัติการเขียนแผนดานนวัตกรรมและการตลาด 

  The concept and importance of planning, type of plan, the purpose of the 

plan, elements of planning, appropriate characteristics of planning, planning process, 

adjustment plan, planning restrictions, analysis of the current market situation.  Analyzing 

market opportunities and practicing in writing an innovation and marketing plan.   

 

815132 นวัตกรรมการบริหารทรัพยากรมนุษย      3(2-2-5) 

Innovative Human Resource Management  

ความสําคัญของนวัตกรรมในงานบริหารทรัพยากรมนุษย พัฒนาการและทฤษฎีการบริหาร 

ทรัพยากรมนุษย  ปรากฏการณท่ีมีผลกระทบตอการบริหารงานทรัพยากรมนุษย  ระบบการบริหารทรัพยากร

มนุษย  โครงสรางและหนาท่ีของการจัดการทรัพยากรมนุษย  การวางแผนทรัพยากรมนุษย กระบวนการจัดการ

ทรัพยากรมนุษย การพัฒนาความสามารถของทรพัยากรมนุษย การพัฒนาบุคลากรเพ่ือพัฒนานวัตกรรม ระบบ

สารสนเทศเพ่ือการบริหารทรัพยากรมนุษย การสนับสนุนใหเกิดนวัตกรรม องคกรแหงการเรียนรู กรณีศึกษา

เก่ียวกับองคกรท่ีนําการสรางนวัตกรรมใหมโดยอาศัยการบริหารทรัพยากรมนุษยไปใช 

  The importance of innovation in human resource management, development 

and theory of human resources management, the phenomena affecting human resources 

management, the human resources management system, structure and function of human 

resource management, human resource planning , human resource management processes, 

human resource development, human resource development for innovation improvement, 

innovative human resource management, information system for human resource 

management  to  support learning organization, case studies about organizations that create  

innovation by applying human resource management. 

 

815190 โครงงานทางดานแนวคิดและการแกปญหาเชิงสรางสรรค   1(0-2-1) 

Project of Design Thinking and Creative Problem Solving  

การสืบคนขอมูล การวิเคราะห เพ่ือฝกการแกไขปญหาอยางสรางสรรค โดยใชปญหาจริงจาก

ภาคธุรกิจและอุตสาหกรรม ซ่ึงผูเรียนจะทํางานเปนทีมภายใตการชี้แนะของคณาจารยและผูเชี่ยวชาญจากภาค

ธุรกิจและอุตสาหกรรม 



Analytical for creative problem solving by using real problems from the 

business and industry. Students will work as a team under the guidance of faculty and experts 

from business and industry. 

 

815203 ภาษาอังกฤษเชิงวิชาการทางดานนวัตกรรมและการตลาดเชิงสรางสรรค 3(2-2-5) 

Academic English for Innovation and Creative Marketing  

ฝกบริบทภาษาอังกฤษทางดานนวัตกรรมและการตลาดเชิงสรางสรรค รวมไปถึงสาขาท่ีเก่ียวข

องอยางมีประสิทธิภาพ เพ่ือใชในการนําเสนอผลงาน  การศึกษาตอ การฝกงานและการปฎิบัติงานจริง  

Practice academic English contexts concerning Innovation and Creative 

Marketing related fields in order to prepare for presentation, further education, professional 

training and hands-on practice in real-life situation. 

 

815211 การตลาดเพ่ือการสรางคุณคารวม      3(2-2-5) 

Marketing for Creating Share Value  

แนวคิดการสรางคุณคารวม ความหมายของการสรางคุณคารวม ระดับของการสรางคุณคารวม 

คานิยมความรับผิดชอบตอสังคม สิ่งแวดลอมและธรรมชาติ  ทุนนิยมท่ีมีจิตสํานึก การสรางคุณคารวมเพ่ือการ

เติบโตอยางยั่งยืน  ตัวอยางและกรณีศึกษาการสรางคุณคารวม 

Concept of creating shared value, meaning of creating shared value, level  of 

creating shared value, value of social, environmental and natural responsibility, conscious 

capitalism, creating shared value for sustainable growth, examples and case studies about 

creating shared value. 

 

815212 นวัตกรรมและการสรางมูลคาทางการตลาด    3(2-2-5) 

Innovation and Creation of Market Value  

การสรางมูลคาเพ่ิมโดยใชนวัตกรรมและความคิดสรางสรรค  การพลิกมุมมองทางการตลาด 

การเรียนรูผานนักการตลาดท่ีประสบความสําเร็จ เพ่ือวิเคราะหสาเหตุของความสําเร็จหรือความลมเหลวของ

รูปแบบการตลาด จุดประกายความคิดสรางสรรคใสในรูปแบบการตลาด  

Creating value by innovation and creativity, flipping of marketing perspective, 

Learning through successful marketers to analyze the cause of the success or failure of the 

marketing, sparking creativity merge with marketing form. 

 

 

 

 

 



815213 การตลาดเชิงเนื้อหาดิจิทัลเชิงโตตอบ     3(2-2-5) 

Digital Interactive Content Marketing  

การวิเคราะหแนวทางเพ่ือใหทําการตลาดตรงกับความตองการของลูกคา   ศึกษาวิธีการสราง

เนื้อหาและพัฒนาสื่อดิจิทัลเชิงโตตอบ  การสื่อสารทางการตลาดแบบสองทาง  กระบวนการทางการตลาดท่ี

กระตุนและดึงดูดความสนใจของลูกคา 

Analytical approach to the marketing needs of clients, a study on how to 

create content and develop interactive digital media, two-way marketing communication, 

marketing process to encourage and attract customers. 

 

815214 นวัตกรรมอัจฉริยะและการศึกษาลูกคาอยางลึกซ้ึง    3(2-2-5) 

  Smart Innovation and Customer Insight  

  การศึกษาแนวทางการพัฒนาความคิดสรางสรรคและนวัตกรรม การสรางนวัตกรรมสูความ

ยั่งยืน   การนําความรู  ความคิดสรางสรรค ทักษะและประสบการณทางเทคโนโลยี  มโนทัศนกระบวนการคิด

การตลาดดิจิทัล กลยุทธการตลาดดิจิตอล แนวคิดทางการตลาดแบบบูรณาการสมัยใหม ขอมูลขนาดใหญและ

การวิเคราะหขอมูล   เครื่องมือในการวิเคราะหขอมูลลูกคา  กรณีศึกษาท่ีเก่ียวของดานนวัตกรรมอัจฉริยะและ

การศึกษาลูกคาอยางลึกซ้ึง 

A study on the development of creativity and innovation, creating sustainable 

innovation,  applying of knowledge, creativity, skills and experience in technology, the concept 

of thinking process, digital marketing, digital marketing strategies, integrated digital marketing 

concepts, big data and  analytics,  customer’s data  analysis tools and related case studies. 

 

815220 การจัดการเทคโนโลยีและนวัตกรรม     3(2-2-5) 

  Technology and Innovation Management  

ความรูท่ัวไปในการจัดการนวัตกรรมและเทคโนโลยีในระดับองคกร นิยาม ลักษณะ และ 

บทบาทของการจัดการเทคโนโลยีและนวัตกรรม บทบาทหนาท่ีและประเภทของนวัตกรรมดานผลิตภัณฑและ

บริการผานกระบวนการดานการจัดการ การสรางความรูในองคกร การประเมินความเหมาะสมของนวัตกรรมกับ

องคการ การจัดการความเชี่ยวชาญและทักษะทางเทคโนโลยีการประยุกตใชความรูทางการจัดการเทคโนโลยี

และนวัตกรรมเพ่ือเสริมสรางศักยภาพในการแขงขันของธุรกิจ การเลือกใช การพัฒนา การเสาะหาเทคโนโลยี 

การถายทอดเทคโนโลยี พันธมิตรทางธุรกิจและความไดเปรียบทางการแขงขัน  

General knowledge in innovative and technological management in 

organizational level, definition, characteristics and the role of innovation  and technological 

management, function and types of innovative products and services through the process of 

management, knowledge creation in organization, the assessment of the suitability of 

innovation with the organization,  expertise and technological skills management, the 

application of knowledge in technological and innovative management to enhance the 



competitiveness of  business, selection, development, seeking of the technology, 

technological transfer,  affiliate business and competitive advantage. 

 

815221 นวัตกรรมและการจัดการเชิงปฏิบัติการ      3(2-2-5) 

  Innovation and Operation Management 

แนวคิดและทฤษฎีการจัดการปฏิบัติการ  ความสําคัญและความสัมพันธระหวางนวัตกรรมและ

การจัดการปฏิบัติการ  การประเมินปจจัยดานการปฏิบัติการตอความสามารถดานนวัตกรรม นวัตกรรมในการ

จัดการโซอุปทาน บทบาทของผูจัดการปฏิบัติการในการสรางนวัตกรรมและวัฒนธรรมการปรับปรุงอยางตอเนื่อง 

นวัตกรรมผลิตภัณฑและนวัตกรรมกระบวนการ ในบริบทของการจัดการปฏิบัติการ นวัตกรรมและการเติบโต

อยางยั่งยืน 

Concepts and theories of operations management, meaning and importance  

of innovation, product and innovation process. the application of the organization's ability to 

create innovation’s development capabilities, development of the innovation process in order 

to build innovative business model, managing process of research and development for   

creating innovation, technological transfer for creating innovation 

 

815230 การจัดการทรัพยสินทางปญญาและนวัตกรรม    3(2-2-5) 

  Intellectual Property Management and Innovation 

  ความหมาย องคประกอบและประเภทของทรัพยสินทางปญญาเบื้องตน  ระบบทรัพยสินทาง

ปญญา  ความสําคัญของทรัพยสินทางปญญาในระบบเศรษฐกิจใหม ธุรกิจนวัตกรรมกับการบริหารจัดการ

ทรัพยสินทางปญญา ไดแก ความคุมครองและการปกปองสิทธิในทรัพยสินทางปญญาแตละประเภท เชน 

สิทธิบัตรเครื่องหมายการคา, ลิขสิทธิ์, วิธีการนําทรัพยสินทางปญญาไปใชประโยชน และ วิธีการประเมินมูลคา

ทรัพยสินทางปญญา 

Meaning, elements and types of introduction to intellectual property, 

intellectual property system, the importance of intellectual property in the new economy, 

business innovations with intellectual property management includes the protection and 

rights in each types of intellectual property such as patent, Trademark ,copyright,  how to 

apply the benefits of the intellectual property, and the assessment of intellectual property 

value. 

 

815240 การวิเคราะหสนเทศศาสตรทางการตลาดและระบบธุรกิจอัจฉริยะ  3(2-2-5) 

  Marketing Informatics and Business Intelligence  

  การวิเคราะหพฤติกรรมลูกคา  เจาะลึกพฤติกรรมลูกคาบนโลกเครือขายสื่อสังคม การใชงาน 

Google Analytics การวิเคราะหหาแนวทางของผูบริโภค การตั้งคาเปาหมายพฤติกรรม เสนทางผูบริโภค   การ

ใช intelligence dashboard  การใชงาน data studio  การวิเคราะหสําหรับ E-commerce,  Mobile,  Tag 



manager  เทคนิคการใชเครื่องมือตางๆ เชน  Facebook Insights, Ads Manager, Social Listening, Social 

Chatbots และ การวัดผล แนวคิดเก่ียวกับธุรกิจอัจฉริยะและระบบสนับสนุนการตัดสินใจ ประเภทและ

กระบวนการ ตัดสินใจ ลักษณะสารสนเทศสําหรับธุรกิจอัจฉริยะและเพ่ือสนับสนุนการตัดสินใจ การพัฒนา

แบบจําลองเพ่ือสนับสนุนการตัดสินใจ แนวทางการพัฒนาระบบสนับสนุนการตัดสินใจ การวิเคราะหขอมูลธุรกิจ 

บทบาทของนักวิทยาศาสตรขอมูล กรณีศึกษาการวิเคราะหดานการตลาดและระบบธุรกิจอัจฉริยะ  

Customer Behavior Analysis, Insights customer behaviors on social media  

networks, Google analytics used, consumer analysis, goal setting in consumer behavior, 

consumers journey, using intelligence dashboard, using data studio, analysis for E-commerce, 

Mobile, tag manager, techniques for using tools such as Facebook Insights, Ads Manager, Social 

Listening, Social Chatbots and their measurement, concepts of business intelligence 

and  decision support systems, the types and decision-making processes, information 

characteristics for business intelligence and decision support, model development  for 

decision support, guidelines for development of decision support systems, business analysis, 

the role of data scientist, case study of the analysis in marketing and business intelligence. 

 

815250 การจัดการทางการเงินสําหรับนวัตกรรมและการตลาดเชิงสรางสรรค  2(1-2-3) 

Financial Management for Innovation and Creative Marketing  

ภาพรวมของการบริหารการเงิน การวิเคราะหงบการเงิน คาเงินตามกาลเวลา ความเสี่ยงและ

ผลตอบแทน วิธีการจัดการสินทรัพยตาง ๆ แหลงเงินทุน การพิจารณาการลงทุน  โครงสรางของเงินทุน   

 Overview of financial management, financial statement analysis,  time value of 

money, risk and return, management of assets, sources of funds, capital budgeting, and capital 

structure.   

 

815251 การเงินสําหรับผูประกอบการ                   1(0-2-1) 

Entrepreneurial Financial   

การบริหารการเงินสําหรับธุรกิจเริ่มใหมดานเทคโนโลยี การกําหนดความตองการเงินทุน แหลง

เงินทุน การประเมินมูลคาของธุรกิจเริ่มใหม การกําหนดคาตอบแทนของลูกจาง และกลยุทธการเลิกลงทุน  

Elements of entrepreneurial finance, focusing on technology-based start-up 

ventures and the early stages of company development, funding requirement assessment for 

startups and sources for funds, valuation of the startups, employment compensation 

contracts, and exit strategies. 

 

 

 

 



815290 โครงงานทางดานการวิเคราะหธุรกิจและการแปลงสภาพดิจิทัล  1(0-2-1) 

Project in Business Analytics and Digital Transformation  

การวิเคราะหและการพัฒนาโครงงานเพ่ือสรางสินคาหรือบริการใหมๆใหกับภาคธุรกิจ การ

ประยุกตแนวคิดทางดิจิทัลเพ่ือนําไปสูการสรางแนวคิดและการเปลี่ยนแปลงใหมๆตอองคกร  โดยผูเรียนจะ

ทํางานเปนทีมภายใตการชี้แนะของคณาจารยและผูเชี่ยวชาญจากภาคธุรกิจและอุตสาหกรรม รวมถึงการ

นําเสนอผลการดําเนินงานแกผูท่ีเก่ียวของ 

Analysis and development of project to create a new product or service for the 

business sector. The application of digital concepts to contribute to the creation of new ideas 

and changes to the organization, the students will work in team under the guidance of 

lecturers and experts from the business and industrial sectors, and also present the overall 

outcome to those involved. 

 

815310 การวางแผนการตลาดเชิงกลยุทธ      3(2-2-5)

  Strategic Marketing Planning    

การวางแผนการตลาด วิเคราะหการเปลี่ยนแปลงแผนการตลาดเพ่ือใหสอดคลองตอ

สภาพการณ ตลาดหรือวงจรชีวิตผลิตภัณฑและสินคา พัฒนารูปแบบแผนการตลาด ประกอบดวยการวิเคราะห 

สภาพแวดลอมท้ังภายในและภายนอก การกําหนดตลาด การเลือกเปาหมายและการวางแผนตําแหนงทาง

ผลิตภัณฑ การกําหนดกลยุทธสวนประสมทางการตลาด  กลยุทธท่ีใชในการตลาด กรณีศึกษาท่ีเก่ียวของและฝก

ปฏิบัติการวางแผนการตลาดเชิงกลยุทธ 

The marketing plan, analysis of the changes in marketing plan to conform to  

the situation.  The market or product ‘ s life cycle, development of marketing plan’ s model 

consist of the analysis of internal and external environment, market targeting, target selection 

and product position’s planning as well as defining the marketing mix strategy, the marketing 

strategies, related case studies and practice in strategic marketing planning. 

 

815311 การตลาดผานส่ือสังคมและการตลาดออนไลน     3(2-2-5) 

Social Media and Online Marketing  

หลักการตลาดผานสื่อสังคมและการตลาดออนไลน  ความแตกตางระหวางการทําการตลาดบน

สื่อสังคมและการทําการตลาดออนไลน  ประเภทการตลาดสื่อสังคมและการตลาดออนไลน การกําหนดกลุม

ลูกคาเปาหมาย  การสื่อสารการตลาดแบบครบวงจร ธุรกิจท่ีมีความเหมาะสมใชการตลาดสื่อสังคมออนไลน การ

วิเคราะหการตลาดผานสื่อสังคมและการตลาดออนไลน  การวัดความสําเร็จจากการใชการตลาดผานสื่อสังคม

และการตลาดออนไลน  กรณีศึกษาและการปฏิบัติดานการตลาดผานสื่อสังคมและการตลาดออนไลน 

Principles of marketing through social media and online marketing, the 

difference between the social media marketing and online marketing, types of social media 

marketing and online marketing, customer targeting, integrated marketing communication, 



appropriate business with online social media marketing.  marketing analysis through social 

media and online marketing, measurement of success in social media and online marketing, 

case studies and practice in marketing through social media and online marketing. 

 

815312 การจัดการลูกคาสัมพันธดิจิทัล      3(2-2-5) 

Digital Customer Relationship Management  

แนวคิดพ้ืนฐานของการบริหารลูกคาสัมพันธ  วิวัฒนาการของระบบบริการลูกคาสัมพันธ  

หลักการบริหารลูกคาสัมพันธดวยเทคโนโลยีดิจิตอล เปาหมายสําคัญของการบริหารลูกคาสัมพันธ องคประกอบ

หลักของการบริหารลูกคาสัมพันธ รูปแบบการสรางความสัมพันธกับลูกคา  การพัฒนาระบบการจัดการลูกคา

สัมพันธท่ีมีประสิทธิภาพ  กลยุทธการจัดการลูกคาสัมพันธและนวัตกรรมบริการ  เทคโนโลยีสารสนเทศท่ี

นํามาใชในการบริหารความสัมพันธกับลูกคา ปจจัยท่ีทําใหเกิดความสําเร็จของการบริหารลูกคาสัมพันธ การใช

ซอฟทแวรในการวิเคราะหขอมูลตางๆ ของลูกคาท่ีรวบรวมไดจากระบบบริหารงานลูกคาสัมพันธ กรณีศึกษาดาน

การจัดการบริการและลูกคาสัมพันธ 

Basic concept of customer relationship management, evolution of the 

customer service system, principles of customer relationship management with digital 

technology, key target of customer relationship management, main elements of customer 

relationship management, customer relationship model, development of efficient customer 

relationship management system,  the strategy of customer relationship management and 

innovative service, information technology used in customer relationship management, factors 

influencing the success of customer relationship management, software used in the data 

analysis of customers gathered from customer relationship management system, case studies  

in  service  management and customer relations. 

 

815313 การบริหารจัดการตราสินคา      3(2-2-5)

  Brand Management  

แนวคิดเก่ียวกับตราสินคา คุณคาตราสินคา คุณคาตราสินคาในสายตาของผูบริโภค การบริหาร

จัดการตราสินคา การบริหารตราสินคาในมุมมองของลูกคา การวางตําแหนงทางการตลาดของตราสินคา การ

เลือกองคประกอบตราสินคา การออกแบบกิจกรรมทางการตลาด การบูรณาการการสื่อสารทางการตลาด การ

ยืมภาพลักษณของสิ่งอ่ืน การพัฒนาระบบในการวัดและบริหารจัดการคุณคาตราสินคา การวัดแหลงท่ีมาคุณคา

ตราสินคา การวัดผลลัพธของคุณคาตราสินคา วิเคราะหกรณีศึกษาท่ีเก่ียวของ 

Concept of branding, brand equity, brand equity in consumers eyes.  Brand 

management, brand management in customers’  perspective.  Brand’ s market positioning. 

Choosing brand elements, designing marketing activities, integrated marketing communication. 

Borrowing the image of others, developing systems for measuring and managing brand equity, 



measurement of brand equity sources, measurement the result of brand equity, analysis of 

relevant case studies. 

 

815314  ระบบการตลาดอัจฉริยะ       3(2-2-5)

   Artificial Intelligence Marketing 
ปญญาประดิษฐ การวิเคราะหความสําคัญของปญญาประดิษฐ ขอดีขอเสียของปญญาประดิษฐ 

การนําปญญาประดิษฐมาประยุกตใชกับงานดานการตลาด ระบบการตลาดอัตโนมัติ กรณีศึกษาของบริษัทท่ีนํา

ระบบการตลาดอัตโนมัติมาใชงาน เชน เรียนรูการสรางประสบการณท่ีดีกับลูกคาดวย Machine Learning 

Artificial intelligence, analyzing the importance of artificial intelligence, 

advantages and disadvantages of artificial intelligence, applying artificial intelligence to 

marketing work, auto marketing systems, case studies of companies who use auto marketing 

systems such as learning to create great experiences for customers with machine learning. 

 

815315 การเขียนแผนการตลาดเชิงสรางสรรค     3(2-2-5) 

  Creative Marketing Plan 

การวิเคราะหตลาด การวางแผนกลยุทธ การกําหนดผังองคกร การวิเคราะหตนทุน และ

จุดคุมทุน การกําหนดงบประมาณและการพยากรณงบการเงิน วิธีการเขียนและนําเสนอแผนธุรกิจ 

Market analysis, strategic planning, organization chart, cost analysis, breakeven 

point, budgeting and forecasting, financial statements and how to write and present a creative 

marketing plan. 

 

815320 การบริหารคุณภาพกับนวัตกรรม      3(2-2-5) 

Quality Management and Innovation  

แนวคิดและทฤษฎีการบริหารคุณภาพ ปรัชญาการจัดการคุณภาพ การกําหนดกลยุทธดาน

คุณภาพสูการพัฒนานวัตกรรม การออกแบบการจัดการคุณภาพในการผลิตสินคาหรือบริการอยางมีนวัตกรรม 

การประยุกตใชสถิติในการควบคุมคุณภาพ เครื่องมือในการจัดการและปรับปรุงคุณภาพ ทรัพยากรมนุษยในการ

บริหารคุณภาพ รางวัลคุณภาพและระบบคุณภาพตามมาตรฐานสากล 

The concept and theories of quality management, quality management 

philosophy, determination of quality strategy for development of innovation, innovative 

design of quality management in the production of goods or service,  application of statistics 

in quality control, tools for management and quality improvement, human resources in 

quality management. Quality awards and quality system with international standards. 

 

 

 



815321 โลจิสติกสในการสรางคุณคาทางการตลาด     3(2-2-5) 

Logistics in Marketing Value Creation  

แนวคิดดานการจัดการโลจิสติกสและโซอุปทาน กิจกรรมและกระบวนการดานโลจิสติกส 

บทบาทของกิจกรรมดานโลจิสติกสตอการสรางคุณคาทางการตลาด การวางแผนและควบคุมดานโลจิสติกส โลจิ

สติกสระหวางประเทศ การวิเคราะหตนทุนและผลการดําเนินงานดานโลจิสติกส กลยุทธดานโลจิสติกสและโซ

อุปทานตอการสรางคุณคาเพ่ิมทางการตลาด 

Concept of logistics management and supply chain management, activities and 

processes in logistics, role of logistics activities towards market value building, planning and 

controlling in logistics, international logistics, analysis of the cost and performance in 

logistics, strategy in logistics and supply for value added in marketing. 

 

815322   นวัตกรรมการตลาดสําหรับธุรกิจบริการ      3(2-2-5) 

  Innovation Marketing for Hospitality 

นวัตกรรมการบริการ ผลกระทบ ความทาทาย ความเสี่ยงของธุรกิจบริการท่ีเกิดจากการ

เปลี่ยนแปลงเทคโนโลยี   ธุรกิจบริการโดยมุงเนนนวัตกรรมเปนสําคัญ  ความคิดเก่ียวกับการตลาด  นวัตกรรม

ทางดานผลิตภัณฑ  นวัตกรรมกระบวนการ การพัฒนางานบริการใหมหรือตอยอดเพ่ือสรางความแตกตางอยาง

ชัดเจนจากงานบริการท่ีไดผลิตมากอนหนานี้ โดยอาศัยเทคโนโลยีท่ีมีการปรับปรุงกระบวนการแตละข้ันตอนการ

เปลี่ยนตําแหนงของผลิตภัณฑ(Position Innovation) ซ่ึงมีเปาหมายสําคัญในการสรางอิทธิพลตอการตัดสินใจ

ใชบริการของลูกคา กรณีศึกษาดานนวัตกรรมบริการท่ีทําใหธุรกิจประสบความสําเร็จ 

Marketing principles for business services, key differences between services 

business and trading business , name choosing, product and services pricing, the reputation of 

the business and brand, location, style and packaging, relationship between business  and 

customers, customer’s perception and acceptance towards the business's products and 

services, marketing plan, marketing strategies, the use of social media in marketing for service 

businesses. Marketing case studies for service businesses. 

 

815323  นวัตกรรมการตลาดสําหรับธุรกิจการเกษตร    3(2-2-5) 

  Innovative Marketing for Agricultural  

การตลาดดิจิทัล แพลตฟอรมการตลาดดิจิทัลสําหรับธุรกิจการเกษตร  การสรางความผูกพันกับ

ลูกคา  การนํานวัตกรรมมาทําธุรกิจการเกษตร แนวความคิดใหม  วิธีการปฏิบัติใหม และกระบวนการ

บริหารงานทางดานการตลาด   นวัตกรรมกระบวนการ การสงเสริมความคิดใหม การพัฒนาผลิตภัณฑใหมทาง

การเกษตร  การสรางอิทธิพลตอการตัดสินใจซ้ือของลูกคา 

Defining market targeting. Pricing for agricultural products, application of 

technologies for the production and distribution of agricultural products, branding and brand 

awareness of agricultural products, Innovation in value added for agricultural products, 



marketing distribution for agricultural product.  Building agricultural business network, green 

marketing network. 

 

815324 นวัตกรรมการตลาดสําหรับธุรกิจสุขภาพ                3(2-2-5) 

        Innovative Marketing for Healthcare  

สถานการณดานธุรกิจบริการสุขภาพและดิจิทัล ศักยภาพทางการแขงขัน  เทคโนโลยีสุขภาพ  

ผลกระทบท่ีเกิดจากดิจิทัลเทคโนโลยีและอินเตอรเน็ตของสรรพสิ่ง การตลาดเชิงผูประกอบการ ผลตอบแทนทาง

การตลาด การสรางประสบการณกับการเดินทางของลูกคา การใชเครื่องมือทางการตลาดสําหรับธุรกิจบริการ

สุขภาพ กรณีศึกษาทางดานนวัตกรรมการตลาดสําหรับธุรกิจสุขภาพ 

Situation of digital healthcare business, competitiveness, health technology, 

effects from digital technologies and the Internet of Things (IoT), entrepreneurial marketing, 

Return-on-marketing (ROM), customer Journey experience, using  marketing tools for health 

businesses and case study related.   

 

815325  นวัตกรรมการตลาดสําหรับการกีฬาและความบันเทิง   3(2-2-5) 

Innovative Marketing for Sports and Entertainments  
ธุรกิจดานกีฬาและความบันเทิง  กระบวนการบริหารงานทางดานการตลาด นวัตกรรมทางดาน

ผลิตภัณฑ นวัตกรรมกระบวนการ การพัฒนาผลิตภัณฑและบริการใหม การนํานวัตกรรมมาพัฒนากระบวนการ

ของงานบริการ การสรางอิทธิพลตอการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑหรือใชบริการของลูกคา 

Sports and Entertainment industry, Marketing Management Process, Product 

innovation, Process innovation, new product and service development innovation, Using 

innovative to develop in service process, Influence the decision to buy a product or use a 

customer service. 

 

815326 นวัตกรรมและการออกแบบส่ิงอํานวยความสะดวกเชิงสรางสรรค   3(2-2-5) 

Innovation and Creative Facility Design  

ความหมายและประเภทสิ่งอํานวยความสะดวก  กระบวนการพัฒนาสิ่งอํานวยความสะดวกท้ัง

ในรูปผลิตภัณฑและบริการ แนวคิดในการสรางสิ่งอํานวยความสะดวกท่ีมีระดับความเปนนวัตกรรมท่ี 

อารยสถาปตยและหลักการของอารยสถาปตย กรณีศึกษาดานนวัตกรรมท่ีเปนสิ่งอํานวยความสะดวกเชิง

สรางสรรค 

Meaning and the type of facilities, development process of the facilities in both 

products and services, concept of building facilities with innovation, civilized architecture and 

the principle of civilized architecture, case studies of innovation in creative facilities. 

 

 



815340 การประยุกตใชเทคโนโลยีสารสนเทศสําเร็จรูปสําหรับงานดานการตลาด  3(2-2-5) 

Information Technology Solutions for Marketing  

ศึกษาเก่ียวกับเทคโนโลยีท่ีนํามาใชเปนเครื่องมือในงานดานการตลาด ไดแก  Google 

AdWords, Facebook, Google Data Studio, Tableau, Google Analytics, SharePoint, Adobe 

Marketing Cloud และ อ่ืนๆ  พรอมท้ังฝกปฏิบัติการใชเครื่องมือดานการตลาดเหลานี้ 

Learn about the technology used as a tool in marketing includes Google 

AdWords, Facebook, Google, Google Analytics, Data Studio Tableau, SharePoint, Adobe 

Marketing Cloud, and others, along with practice in using these marketing tools. 

 

815341 เทคโนโลยีเสมือนสําหรับการตลาด      3(2-2-5) 

  Virtual Technologies for Marketing 

  บทบาทของเทคโนโลยีเสมือน  ความเปนจริงเสมือน  ความเปนจริงเสริมและความจริงผสม ท่ีมี

ตอธุรกิจหรือบริการ ตัวอยางการนําเทคโนโลยีเสมือนมาใชดานการตลาด  ฝกปฏิบัติการสรางเทคโนโลยีเสมือน

เบื้องตนสําหรับงานดานการตลาด  

Role of virtual technology, virtual reality (VR), augmented reality (AR) and mixed 

reality (MR) on business or service, examples of virtual technology used in marketing, practice 

in building virtual technology for marketing work. 

 

815342 หลักการเขียนโปรแกรม       3(2-2-5) 

Principle of Programming 

การเขียนโปรแกรม Python โครงสรางขอมูล พ้ืนฐานการควบคุมข้ันตอนวิธีประมวลผล การ

สรางและใชงานโมดูล การนําเขาขอมูลจากไฟลและฐานขอมูล  การวิเคราะหขอมูลพ้ืนฐานดวยแผนภูมิฮิสโตแก

รม การจัดการขอมูล องคประกอบการสรางแผนภูมิ และการสงขอมูลตอใหผูใช 

Python Programming, data structure, control structure, module creation and 

usage. Data input from files and database.  Data analysis with histogram. Data management, 

graph creation, presentation of data to users. 

 

815343  หลักการออกแบบสําหรับมนุษย       3(2-2-5)  

Principles of Designing for Humans  

การระบุลักษณะสําคัญของพฤติกรรมมนุษย  ผลกระทบตอการออกแบบระบบโตตอบ การ

วิจารณและการออกแบบระบบเชิงโตตอบตามความสามารถและพฤติกรรมของมนุษย  การอธิบายธีมจาก

สังคมศาสตรและการปฏิสัมพันธของคอมพิวเตอรกับมนุษย  รวมถึงวิธีการท่ีเก่ียวของกับการออกแบบระบบ

โตตอบ การใชรายการตรวจสอบการใชงานและวิธีการวิเคราะหแบบเปนทางการ  

Identifying key features of human behavior, the impact on the design of 

interactive systems. Critiquing and designing interactive systems based on human capabilities 



and behavior.  Describing themes from social sciences and human computer interaction and 

how they relate to interactive system design. Using checklists and formal analysis methods. 

 

815360 วิจัยดานนวัตกรรมและการตลาดเชิงสรางสรรค     3(2-2-5) 

Innovation and Creative Marketing Research  

ประเภทของการวิจัย วัตถุประสงคของการวิจัย การนําเสนอแนวทางการวิจัยทางนวัตกรรม

และการตลาด เพ่ือทําความเขาใจพฤติกรรมผูบริโภค การวัดและวิเคราะหพฤติกรรมของผูบริโภค การออกแบบ

งานวิจัยดานนวัตกรรมและการตลาด การกําหนดตัวแปร การวิเคราะหขอมูลโดยใชสถิติเชิงบรรยาย การ

นําเสนอผลจากการวิเคราะหขอมูล  

Type of research, research objectives, presentation of the innovation 

andmarketing research in order to understand consumer behavior, measurement and analysis 

of consumer behavior, innovation and marketing research design, defining variables, data 

analyzing using descriptive statistics, presentation of the data analysis. 

 

815390 โครงงานทางดานการวิเคราะหขอมูลสําหรับธุรกิจ     2(0-4-2) 

Project in Data Analytics for Business  

จัดทําโครงการเพ่ือแกปญหาในภาคธุรกิจในเรื่องการตลาดดิจิทัลโดยใชปญหาจริงจากภาค

ธุรกิจและอุตสาหกรรม การดําเนินการวิจัยและระบุความตองการของผูใช การประยุกตกลยุทธการคิดเชิง

สรางสรรค  และขอเสนอแนะจากการทดสอบของผูใชเพ่ือแกไขหรือออกแบบผลิตภัณฑใหมๆ หรือบริการท่ี

เปนไปได โดยผูเรียนจะทํางานเปนทีมภายใตการชี้แนะของคณาจารยและผูเชี่ยวชาญจากธุรกิจและอุตสาหกรรม 

Developing the project to solve problems of the business sector in the digital 

market which based on the real problem from businesses and industrial sector, to conduct 

research and identify the needs of the user, the application of creativity thinking strategy and 

suggestions from user’ s trial to improve or design new products or services as possible, the 

students will work in team under the guidance of lecturers and experts from the business and 

industrial sectors. 

 

815490 โครงงานทางดานนวัตกรรมและการตลาดเชิงสรางสรรค   2(0-4-2) 

Project in Innovation and Creative Marketing  

ประยุกตเทคโนโลยีรวมสมัยท่ีเก่ียวกับธุรกิจอัจฉริยะ สําหรับกรณีศึกษาทางธุรกิจ เริ่มจากการ

วิเคราะหความตองการทางธุรกิจ การดําเนินการตามข้ันตอนตางๆในการวิเคราะหขอมูลเพ่ือสกัดความรูจาก

แหลงขอมูล ประยุกตหลักการและแนวคิดเชิงสรางสรรค ตามข้ันตอนจากการวิเคราะหขอมูล  เพ่ือนําไปสูการ

พัฒนาผลิตภัณฑเชิงสรางสรรค  โดยผูเรียนจะทํางานเปนทีมภายใตการชี้แนะของคณาจารยและผูเชี่ยวชาญจาก

ธุรกิจและอุตสาหกรรม รวมถึงการนําเสนอผลการดําเนินงานแกผูท่ีเก่ียวของ 



To explore and select projects. Planning and feasibility studding, proposal 

writing for project in marketing and innovation, how to define the problems and objectives, 

literature review, tool selection for the study.  

 

815491 การฝกอบรม หรือ การฝกงานในตางประเทศ     6 หนวยกิต 

International Academic of Professional Training  

การฝกอบรมเชิงวิชาการภาคปฏิบัติหรือฝกปฏิบัติงานจริงภายในหนวยงานภาครัฐหรือเอกชน 

ในตางประเทศ โดยไดรับความเห็นชอบจากมหาวิทยาลัย 

 Academic in practice or real professional training at a public or private 

organization on abroad with the approval of the university. 
 

815492 สหกิจศึกษา        6 หนวยกิต 

Co-operative Education  

การฝกปฏิบัติงานจริงเพ่ือเพ่ิมประสบการณวิชาชีพทางคอมพิวเตอรธุรกิจ ในฐานะพนักงานใน

หนวยงานหรือสถานประกอบการตามระบบสหกิจศึกษา 

 Real-work setting apprenticeship to increase professional career experience 

related to business computer in an agency or enterprise according to co-operative education 

system.  

 

815493 การฝกงาน        6 หนวยกิต 

Professional Training  

การฝกงานดานนวัตกรรมและการตลาดเชิงสรางสรรคในสถานประกอบการ  ในองคกรภาครัฐ

หรือภาคเอกชน โดยมีระยะเวลาในการฝกติดตอกันไมนอยกวา 420 ชั่วโมงและนําเสนอรายงานผลการ

ปฏิบัติงาน 

Practical experience in marketing field in private or public sector for minimum 

of 420 hours and presentation of performance report. 

 

815494 สัมมนาทางวิชาการดานนวัตกรรมและการตลาดเชิงสรางสรรค  1(0-2-1) 

Seminar in Innovation and Creative Marketing  

การนําเสนอและอภิปรายหัวขอท่ีนาสนใจทางนวัตกรรมและการตลาด ซ่ึงเปนประเด็นปจจุบัน 

และจะตองจัดเปนการประชุมสัมมนาทางวิชาการดานนวัตกรรมและการตลาด 1 ครั้ง 

Presentation and discussion on topics of interest for innovation and marketing. 

The Current Issues and must provide an academic seminar on marketing and innovation. 


