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คําอธิบายรายวิชา           
001201          ทักษะภาษาไทย        3(2-2-5) 

                 Thai Language Skills 

  ความสําคัญและลักษณะของภาษาไทยในบริบทสังคมไทย  และในฐานะเครื่องมือการสื่อสาร  

เรียนรูชนิดของสารประเภทวรรณกรรมรวมสมัยอยางกวางขวางหลากหลาย ท้ังประเภทสื่อสิ่งพิมพและสื่อ

อิเล็กทรอนิกส ปลูกฝงจิตวิสัยความรักการอาน รวมท้ังฝกทักษะการวิเคราะหวิจารณเนื้อหาเพ่ือพิจารณาคุณคา

เชิงวรรณศิลป และโดยเฉพาะอยางยิ่งคุณคาหรือความเก่ียวของกับสังคมไทย สังคมโลกในบริบทตางๆ 

(เศรษฐกิจ การเมือง สภาวการณตางๆ) ควบคูไปกับการพัฒนาทักษะการใชภาษาไทย โดยเนนทักษะการอาน

และการเขียนเปนสําคัญ   

The importance and characteristics of Thai language in Thai society as a 

meaning making tool.  Learning about various kinds of modern media, including newspapers 

and electronic media. Cultivating reading habits and practicing analyzing and criticizing literary 

values, especially relations and values in Thai and global societies in various contexts 

( economics and politics in different situations)  along with developing Thai language skills, 

especially reading and writing. 

 

001211 ภาษาอังกฤษพ้ืนฐาน           3(2-2-5) 

            Fundamental English 

  การพัฒนาการฟงภาษาอังกฤษพ้ืนฐาน  การพูด  การอาน  และไวยากรณเพ่ือการสื่อสารใน

บริบทตางๆ ในการเตรียมตัวสําหรับสังคมโลก 

          Development of Basic English listening, speaking, reading skills and grammar for 

communication in various contexts in preparation for a global society. 

 

001212 ภาษาอังกฤษพัฒนา                  3(2-2-5) 

       Developmental English 

  การไดรับความรูทางดานภาษาอังกฤษ ซ่ึงสามารถปลูกฝงทักษะดานตางๆ ในศตวรรษท่ี 21    

และการพัฒนาในดานการฟง  การพูด  การอาน  และไวยากรณ  เพ่ือใหเขาใจและสามารถสื่อสารขอมูลท่ี

แทจริงของโลกท่ีใชในบริบทท่ีเก่ียวของท่ีแตกตางกัน 

         Gain knowledge of the English language, cultivate 21st century skills and 

develop in the areas of listening, speaking, reading and grammar in order to understand and 

communicate real-world information used in different relevant context. 

 



001213 ภาษาอังกฤษเชิงวิชาการ         3(2-2-5) 

            English for Academic Purposes 

  การพัฒนาทักษะภาษาอังกฤษโดยเนนทักษะการอาน  การเขียนงาน  และการศึกษาคนควาเชิง

วิชาการในการเตรียมตัวสําหรับสังคมโลก 

            The development of English skills with an emphasis on academic reading, 

writing, and researching in preparation for a global society. 

 

001221 สารสนเทศศาสตรเพ่ือการศึกษาคนควา     3(2-2-5) 

   Information Science for Study and Research 

  ความหมาย ความสําคัญของสารสนเทศ ประเภทของแหลงสารสนเทศ การเขาถึงแหลง

สารสนเทศตางๆ การใชเทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร การรูเทาทันสื่อและสารสนเทศ  การจัดการความรู 

การเลือก การสังเคราะห และการนําเสนอสารสนเทศ  ตลอดจนการเสริมสรางใหผูเรียนมีเจตคติท่ีดี และมีนิสัย

ในการใฝหาความรู มีความขยัน  อดทน  ซ่ือสัตยและกตัญูตอแผนดิน 

     The meaning and importance of information; types of information sources; 

access to different sources of information; application of information technology and 

communication; media and information literacy; knowledge managements; selection, 

synthesis, and presentation of information as well as creating positive attitudes and a sense of 

inquiry in students; diligences; patience; honesty; and gratitude to the country. 

 

001222 ภาษา สังคมและวัฒนธรรม                  3(2-2-5) 

           Language, Society and Culture  

  ความรูท่ัวไปเก่ียวกับภาษา  และความสัมพันธระหวางภาษาท่ีมีตอสังคมและวัฒนธรรม 

พิจารณาโลกทัศนทางสังคมและวัฒนธรรมท่ีสะทอนผานภาษา  ท้ังภาษาพูด ภาษาสัญลักษณ  โครงสรางทาง

สังคมและวัฒนธรรมในความหมายใหมท่ีกาวพนพรมแดน  การแปรเปลี่ยนและการใชภาษาในโลกพนพรมแดน 

  The relationship between language and society as well as language and culture 

in terms of the ways in which language reflects society and culture. The study includes verbal 

and symbolic communication, new meanings of social and cultural structure, changes of 

language, and usages in a borderless world. 

 

001224 ศิลปะในชีวิตประจําวัน       3(2-2-5) 

   Arts in Daily Life 

  พ้ืนฐานความรู เขาใจในคุณลักษณะเบื้องตน ความหมายคุณคาและความแตกตาง รวมท้ัง

ความสัมพันธระหวางกัน ของศิลปกรรมประเภทตางๆ ไดแก วิจิตรศิลป ประยุกตศิลป ทัศนศิลป โสตศิลป       

โสตทัศนศิลป และศิลปะสื่อสมัยใหม โดยผานการมีประสบการณทางสุนทรียภาพ และการทดลองปฏิบัติงานข้ัน

พ้ืนฐานของศิลปกรรมประเภทตางๆ เพ่ือการพัฒนา ความรู เขาใจ และการปลูกฝงรสนิยมทางสุนทรียะ ท่ี



สามารถนํามาประยุกตใช ใหเปนประโยชน ในการดําเนินชีวิตประจําวัน และสัมพันธกับบริบทตางๆ ท้ังในระดับ

ทองถ่ินและสากลได  

  Art fundamentals and understanding in the basic features, meaning, value, 

differences and the relationship between the various categories of works of art, including fine 

art, applied art, visual art, audio art, audiovisual art, and new media art through the artistic 

experience and basic practice on various types of art for developing knowledge, understanding 

and indoctrinating aesthetic judgment that can be applied in daily life, harmonized with the 

social context in both the global and local levels. 

 

001225 ความเปนสวนตัวของชีวิต       3(2-2-5) 

Life Privacy 

ปรัชญาและความรูพ้ืนฐานทางดานความเปนสวนตัว หลักสิทธิมนุษยชน กฎหมายทางดาน

ความเปนสวนตัว ความเปนสวนตัวดานขอมูล ดานสุขภาพ ดานท่ีอยูอาศัยและเคหสถาน ดานเทคโนโลยี

สารสนเทศ การพิทักษสิทธิ์ความเปนสวนตัว ความเปนสวนตัวในชีวิตประจําวัน 

Philosophy and basic knowledge of privacy.  Human rights, privacy law. Privacy 

regarding private information, health, residence, and information technology.  Protection of 

privacy, privacy in daily life. 

 

001226  วิถีชีวิตในยุคดิจิทัล        3(2-2-5) 

Ways of Living in the Digital Age 

  พัฒนาทักษะความสามารถในการใชสื่อ การใชอุปกรณคอมพิวเตอร  และอุปกรณสื่อสาร

ประเภทตางๆ  การสืบคน  วิเคราะห  ประเมินคา  สิทธิและการสรางสรรค  ตระหนักรูถึงจริยธรรมและความ

รับผิดชอบของตนตอสังคมจากพฤติกรรมการสื่อสาร 

  Development of skills in media usage, various computer equipment utilization, 

inquiries, analysis, measurement, rights and creation, including ethical awareness and 

individual responsibility to the society in communication behaviors. 

 

001227  ดนตรีวิถีไทยศึกษา        3(2-2-5) 

Music Studies in Thai Culture 

ลักษณะและพัฒนาการของดนตรีประเภทตางๆ ในวิถีชีวิต รวมท้ังบทบาทหนาท่ี คุณคา 

ดานสุนทรียภาพและความสําคัญตอสังคมและวัฒนธรรม 

Uniqueness and development of various genres of music in Thai culture,  

including their roles and functions, aesthetic values, and significance to Thai society and 

Thai culture. 

 



001228  ความสุขกับงานอดิเรก        3(2-2-5) 

  Happiness with Hobbies 

  แนวคิดความสุข  องคประกอบพ้ืนฐานของการสรางความสุขในการดําเนินชีวิต  การคิดอยาง

สรางสรรค  การสรางสรรคผลงานจากงานอดิเรกเพ่ือสงเสริมความสุขในชีวิตและสังคม   

  Concept of happiness, basic elements of happiness in life, creative thinking, 

creation of works from hobbies to promote life and social happiness. 

 

001229   รูจักตัวเอง เขาใจผูอ่ืน ชีวิตท่ีมีความหมาย       3(2-2-5) 

Know Yourself, Understand Others, Meaningful Life 

   สติ การตรึกตรองทบทวนตนเอง คุณคาความหมายในการใชชีวิต การรูจักรับฟงผูอ่ืนอยาง

ลึกซ้ึง การดูแลอารมณความรูสึกของตน การเขาใจความรูสึกนึกคิดของผูอ่ืน การคํานึงถึงบริบทดานสังคม

เศรษฐกิจวัฒนธรรมและสิ่งแวดลอม การใชชีวิตและทํางานรวมกับผูอ่ืนอยางสรางสรรค 

Mindfulness; self-reflection; meaning of life; deep listening; handling 

emotions; empathy and consideration of the social, economic, cultural, and environmental 

context; living and working constructively with others. 

 

001231 ปรัชญาชีวิตเพ่ือวิถีพอเพียงในชีวิตประจําวัน    3(2-2-5)

  Philosophy of Life for Sufficient Living 

  ความรูพ้ืนฐานเก่ียวกับปรัชญาและแนวคิด โลกทัศน ชีวทัศน ปรัชญาชีวิต และวิถีการดําเนิน

ชีวิต ประสบการณอันทรงคุณคา ตลอดจนปจจัยหรือเง่ือนไขท่ีสงผลตอความสําเร็จในชีวิตและงานในทุกมิติของ

ผูมีชื่อเสียง เพ่ือประยุกตใชในการสรางสรรค พัฒนาชีวิตท่ีมีคุณภาพ มีประโยชนและคุณคาตอสังคม 

Basic philosophical and conceptual knowledge on worldviews, attitudes,  

philosophy for life, lifestyle, valuable experiences and factors or conditions which influence 

success in all aspects of life and professions, develop one’s quality of life to benefit society. 

 

001232 กฎหมายพ้ืนฐานเพ่ือคุณภาพชีวิต       3(2-2-5) 

   Fundamental Laws for Quality of Life  

กฎหมายท่ีเก่ียวของกับคุณภาพชีวิตของนิสิต เชน สิทธิข้ันพ้ืนฐาน สิทธิมนุษยชน จริยธรรมการ

ใชสื่อในยุคดิจิทัล กฎหมายทรัพยสินทางปญญา กฎหมายสิ่งแวดลอมและกฎหมายท่ีเก่ียวของกับการคุมครอง

ศิลปวัฒนธรรม รวมท้ังกฎหมายอ่ืนๆ ท่ีเก่ียวของกับการพัฒนาสูศตวรรษท่ี 21  

   The laws concerning the quality of student life, such as basic rights, human 

rights, media ethics in the digital age, intellectual property law, environmental laws, the laws 

relating to the protection of art and culture as well as the laws pertaining to the 

developments in the 21st century. 

 



001233 ไทยกบัประชาคมโลก       3(2-2-5) 

  Thai State and the World Community  

   ความสัมพันธระหวางประเทศไทยกับสังคมโลก  ภายใตการเปลี่ยนแปลงในชวงเวลาตาง ๆ   

ตั้งแตกอนสมัยใหมจนถึงสังคมในปจจุบัน  และบทบาทของไทยบนเวทีโลก  ตลอดจนแนวโนมในอนาคต การ

ประยุกตใชความรูเพ่ือการพัฒนาตนเอง  การดําเนินชีวิตอยางมีคุณธรรม และการเปนพลเมืองท่ีมีคุณคาของ

สังคมไทยและสังคมโลก 

   Relations between Thailand and the world community under changes over time  

from the premodern period  to the present day and roles of Thailand in the world forum, 

including future trends, applications of knowledge in self-improvement, ethic of life 

management and being a good citizen of Thailand and the world. 

 

001234 อารยธรรมและภูมิปญญาทองถิ่น      3(2-2-5) 

  Civilization and Local Wisdom 

อารยธรรมในยุคตาง ๆ วิถีวัฒนธรรม วิถีชีวิต ประเพณี พิธีกรรม คติความเชื่อ ภูมิปญญา- 

ทองถ่ิน  และการอนุรักษ สืบทอด และพัฒนาภูมิปญญาทองถ่ิน 

  Civilizations throughout history, cultural evolution, ways of life, traditions, ritual 

practices, beliefs, and conservation, development and preservation of local wisdom. 

 

001235 การเมือง เศรษฐกิจ และสังคม      3(2-2-5) 

Politics, Economy and Society 

  ความหมายและความสัมพันธของการเมือง  เศรษฐกิจ  สังคม  พัฒนาการการเมืองระดับสากล  

การเมืองพ้ืนฐาน  การเมืองและการปรับตัวของประเทศพัฒนาและกําลังพัฒนา  การปกครองประเทศไทย  

ระบบเศรษฐกิจโลก  ผลกระทบของโลกาภิวัฒนทางเศรษฐกิจ  เศรษฐกิจพ้ืนฐาน  การพัฒนาเศรษฐกิจและสังคม

ของประเทศไทย  มนุษยกับสังคม  สังคมวิทยาพ้ืนฐาน  การจัดระเบียบสังคม  การขัดเกลาทางสังคม  ลักษณะ

สังคม  เอกลักษณสังคมไทย  รวมถึงการประยุกตหลักวิชา  เพ่ือใชในการดํารงชีวิตใหอยูรอดไดตามกระแสโลก

แหงการเปลี่ยนแปลงท้ังการเมือง  เศรษฐกิจและสังคม  ความสัมพันธของระบบโลกกับประเทศไทย 

  Meaning and relationship of politics, economy, and society; development of 

international politics; fundamental politics; politics and the adjustment of developed and 

developing countries; Thai politics; world-economic systems; influences of globalization in 

terms of economy; fundamental economy; the development of the economy and society of 

Thailand;  man and society; fundamental sociology; social order; social refinement; social 

characteristics; uniqueness of Thai society; the application of the body of knowledge to one’s 

living in a dynamic world of change in politics, economy, and society; and relationships of the 

world and Thai systems. 

 



001236  การจัดการการดําเนินชีวิต      3(2-2-5) 

Living Management  

   ความรูและทักษะเก่ียวกับบทบาท หนาท่ี ธรรมชาติของมนุษย และปจจัยสูความสําเร็จท่ียั่งยืน

ในชีวิต มีความรับผิดชอบ ฉลาดคิด และรูเทาทันพัฒนาการทางวิทยาศาสตรและเทคโนโลยีในการใชชีวิตให

ทันสมัยรูจักการดําเนินชีวิตตามหลักคุณธรรมจริยธรรม รวมท้ังการดําเนินชีวิตทามกลางพลวัตของโลกใน

ศตวรรษท่ี 21 ท่ีจําเปนตองมีบทบาทเปนประชาคมอาเซียนและประชาคมโลก 

  Living management:  knowledge and skills concerning role, duty, and human 

nature as well as factors relating to sustainable development in improving responsibility, 

thinking skills, and being updated with modern science and technology in daily life.  Living 

ethically along the dynamics of the 21st century, which is essential to the members of the 

ASEAN community as well as the world community. 

 

001237 ทักษะชีวิต        3(2-2-5) 

  Life Skills  

  ความรู บทบาทหนาท่ี และความรับผิดชอบตอครอบครัว และสังคม การปรับตัวเขากับการ

เปลี่ยนแปลงของสังคม ทักษะชีวิตและอาชีพการงานในศตวรรษท่ี 21 ทักษะในการยืดหยุน และการปรับตัว 

ทักษะความคิดสรางสรรคและการกําหนดทิศทางชีวิตของตนเอง ทักษะการสรางปฏิสัมพันธในสังคมและในสังคม

ขามวัฒนธรรม ทักษะการเพ่ิมผลผลิตและรับผิดชอบตอผลผลิต และทักษะการสรางภาวะผูนําและการ

รับผิดชอบตอหนาท่ี 

  Knowledge, relating to role, duty, and responsibility of an individual both as a 

member of a family and a member of a society which includes an adaptation to changes in a 

society, life and 21st century career skills, flexibility and adaptability skills, creativity and self-

direction skills, intra-social and cross culture interaction skills, productivity and accountability 

skills, leadership and responsibility skills. 

 

001238 การรูเทาทันส่ือ        3(2-2-5) 

Media Literacy 

กระบวนการรูเทาทันสื่อในยุคดิจิทัล มีความรูความเขาใจในทฤษฎีผลกระทบของสื่อ ทฤษฎีสื่อ

ศึกษา ไดแก มายาคติ สัญญะศาสตร แนวคิดการโฆษณา คุณลักษณะ และอิทธิพลของสื่อรวมสมัย และสื่อดิจิทัล 

รวมท้ังวิเคราะหสารท่ีมาพรอมกับสื่อแตละประเภทดังกลาวไดอยางเทาทันสถานการณท่ีเกิดข้ึนในยุคปจจุบัน 

  Processes of media analysis and acknowledgements in digital literacy. 

Understanding of media effect theories, such as myth semiology and advertising concept, 

attributes and influence of contemporary and digital media, including analyzing contents on 

every current platform. 

 



001239 ภาวะผูนํากับความรัก        3(2-2-5) 

Leadership and Compassion 

ความสําคัญของผูนํา  ผูนําในศตวรรษท่ี 21  การเรียนรูดวยความรัก  การใชชีวิตดวยความรัก  

การเปนพลโลก  พลเมืองท่ีดี  ศึกษาแนวปฏิบัติท่ีดีในการทํากิจกรรมเชิงสาธารณะท่ีสามารถเปนแนวทางในการ

ทําจริงของผูเรียน 

The importance of a leader, leadership in the 21 st century, learning and living 

with love, good global citizenship, studying good practices of conducting public activities as a 

guideline for learner’s own activities. 

 

001241 ดนตรีตะวันตกในชีวิตประจําวัน      3 (2-2-5) 

Western Music in Daily Life 

สุนทรียภาพทางดนตรี องคประกอบ โครงสราง และยุคสมัยของดนตรีตะวันตก ประเภทของ

บทเพลงในชีวิตประจําวัน หลักการวิจารณและชื่นชมทางดนตรี กระบวนการประยุกตทางดนตรีตะวันตกใน

ชีวิตประจําวัน  

Aesthetics of music, elements, structure, and the history of Western music. 

Style of music in daily life. Criticism and admiration of music. The application and process of 

Western music in daily life. 

 

001242 การคิดเชิงสรางสรรคและนวัตกรรม     3 (2-2-5) 

Creative Thinking and Innovation 

กระบวนการพัฒนานวัตกรรม วิธีการเขาถึงจิตใจลูกคาและคนพบรากเหงาของปญหา การ

สรางและการเลือกแนวความคิด การสรางตนแบบของสินคาหรือบริการ ทดสอบในสนามจริงและเก็บขอมูล การ

ดําเนินผานวงจรของการออกแบบ/สราง/ทดสอบซํ้าๆ อยางรวดเร็วและมีประสิทธิภาพ การทํางานใหสําเร็จใน

ทีมงาน  พหุสาขา การระดมความคิด การตัดสินใจ การวิจารณอยางสรางสรรคและการจัดการกับความขัดแยง 

Innovation development process; means of accessing customers’  mind and 

discovering the roots of problems; generating and selecting ideas, creating rough prototypes, 

testing in the field and extracting information, quick and efficient design-build-test cycles, 

getting things done as a multidisciplinary team:  brainstorming, making decisions, giving 

constructive comments, and managing conflicts.  

 

001251    พลวัตกลุมและการทํางานเปนทีม      3(2-2-5) 

Group Dynamics and Teamwork 

  พฤติกรรมตางๆ ท่ีเก่ียวกับพฤติกรรมรวมกลุม การพัฒนาการของลักษณะตางๆ ของกลุม 

สิ่งแวดลอมชนิดตางๆ ของกลุม การเขาเก่ียวของกับกลุมของบุคคล การคลอยตามกลุม การเปลี่ยนทัศนคติของ



กลุม การสื่อสารภายในกลุม รูปแบบของการทํางานเปนทีม แนวทาง การสรางทีมงาน และเครือขาย ความเปน

อันหนึ่งอันเดียวกันของกลุม ปจจัยท่ีสงเสริมการทํางานเปนทีมและฝกการปฏิบัติงานเปนทีม 

  Various behaviors regarding group behavior, development of group 

characterization, group environments, interpersonal relations versus group involvement, group 

persuasion, change in group attitudes, intra-group communication, teamwork model, guideline 

to create team and network, group unity, factors enhancing teamwork, and practice of 

teamwork. 

 

001252    นเรศวรศึกษา        3(2-2-5) 

Naresuan  Studies 

พระราชประวัติสมเด็จพระนเรศวรมหาราช มุงเนนศึกษาพระราชกรณียกิจในการบริหาร

ราชการแผนดินในดานตางๆ เชน เศรษฐกิจ สังคมและการตางประเทศท่ีสะทอนใหเห็นอัตลักษณของคนไทยท่ี

พึงประสงคในดานตางๆ เชน การแสวงหาความรู   ความเพียรพยายาม ความกลาหาญ ความเสียสละ ความ

ซ่ือสัตย และความอดทนตอการเผชิญปญหา 

Biography of King Naresuan the Great; his royal duties while reigning over the 

kingdom, such as economy, society, and international affairs reflecting Thai identity in various 

aspects, namely the pursuit of knowledge, perseverance, endeavour, courage, sacrifice, 

loyalty, and tolerance in the face of problems. 

 

001253 การเปนผูประกอบการ                3 (2-2-5) 

  Entrepreneurship  

การปฏิบัติการในการเปนผูประกอบการธุรกิจ โดยเนนการคนหาแนวความคิดใหมทางธุรกิจ 

การประเมินโอกาสในการหาตลาดใหม และการเริ่มธุรกิจใหมโดยเนนการระบุธุรกิจใหมท่ีเปนไปไดและการ

ประเมินความอยูรอดของธุรกิจใหมนั้น การวิเคราะหสิ่งกีดขวางความสําเร็จในการดําเนินธุรกิจใหมนั้น  เรียนรู

ความกดดันจากการกอตั้งธุรกิจใหม ความไมแนนอนท่ีเก่ียวของ และพฤติกรรมของผูประกอบการ  แนะนํา

มุมมองเชิงทฤษฎีท้ังดานการเปนผูประกอบการ และความเชื่อมโยงกับสาขาวิชาอ่ืนๆ ท่ีเก่ียวของ เครือขาย

ทางการประกอบการ และพันธมิตรธุรกิจ กลยุทธเพ่ือความอยูรอดอยางยั่งยืน    

The entrepreneurial practices with an emphasis on learning how to find 

business ideas, evaluation of new market opportunities and starting a new venture; focuses on 

identifying and evaluating new ventures, and how to recognize the barriers to success. 

Exposure to the stresses of a start-up business, the uncertainties that exist, and the behavior 

of entrepreneurs.   Theoretical overview, entrepreneurs, entrepreneurship's links with other 

disciplines, and entrepreneurial networks and alliances.  Strategies for sustainable survival. 

 

 



001271  มนุษยกับส่ิงแวดลอม           3(2-2-5) 

    Man and the Environment 

ระบบนิเวศและความหลากหลายทางชีวภาพ ความสัมพันธระหวางมนุษยกับธรรมชาติ และ

ระบบนิเวศบริการ  การเปลี่ยนแปลงโครงสรางและระบบมนุษยท่ีสงผลกระทบตอสิ่งแวดลอม ขอบเขตการ

รองรับมลภาวะของโลก  การเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศ เปาหมายการพัฒนาท่ียั่งยืน จริยธรรมสิ่งแวดลอม

และการสรางจิตสํานึกและความตระหนัก และการมีสวนรวมในการจัดการสิ่งแวดลอม 

  Ecosystems and biodiversity, man-nature and ecosystems, human structure and 

system change that effects the environment, planetary boundary, climate change, sustainable 

development goals, environmental ethics and consciousness building, and environmental 

public participation. 

 

001272 คอมพิวเตอรสารสนเทศข้ันพ้ืนฐาน      3(2-2-5) 

Introduction to Computer Information Science 

  วิวัฒนาการของเทคโนโลยีคอมพิวเตอรจากอดีตถึงปจจุบันและความเปนไปไดของเทคโนโลยีใน

อนาคต องคประกอบของระบบคอมพิวเตอร ฮารดแวร ซอฟตแวร ขอมูลคอมพิวเตอร วิธีการทํางานของ

คอมพิวเตอร พ้ืนฐานระบบเครือขาย เครือขายอินเตอรเน็ตและการประยุกตใชงาน ความเสี่ยงในการใชงาน

ระบบ การจัดการขอมูล ระบบสารสนเทศ โปรแกรมสํานักงานอัตโนมัติ เทคโนโลยีสื่อผสม การเผยแพรสื่อทาง

เว็บ การออกแบบและพัฒนาเว็บ อิทธิพลของเทคโนโลยีตอมนุษยและสังคม 

Evolution of computer technology from past to present and a possible future, 

computer hardware, software and data, how a computer works, basic computer network, 

Internet and applications on the Internet, risks of system usage, data management, 

information system, office automation software, multimedia technology, web-based media 

publishing, web design and development, and the influence of technology on man and 

society. 

 

001273 คณิตศาสตรและสถิติในชีวิตประจําวัน     3(2-2-5) 

Mathematics and Statistics in Everyday Life 

ความรูเบื้องตนทางคณิตศาสตรและสถิติในชีวิตประจําวัน ประกอบดวย การวัดในมาตราวัด

ตางๆ การหาพ้ืนท่ีผิวและปริมาตร การคํานวณภาษี กําไร คาเสื่อมราคา ดอกเบี้ย และสวนลด ข้ันตอนในการ

สํารวจขอมูล  วิธีการเก็บรวบรวมขอมูล การวิเคราะหขอมูลและการนําเสนอขอมูลเบื้องตน ความนาจะเปน และ

การตัดสินใจเชิงสถิติเบื้องตน 

Fundamental knowledge of mathematics and statistics for everyday life, 

including measurement in different types of unit systems, surface area and volume of 

geometric shapes, tax, profit, depreciation, interest and discount, process of data survey, data 



collection methods, introduction to data analysis and presentation, probability, and 

introduction to statistical decision making. 

 

001274   ยาและสารเคมีในชีวิตประจําวัน                3(2-2-5) 

           Drugs and Chemicals in Daily Life  

ความรูเบื้องตนของยาและเคมีภัณฑ โภชนาการ ผลิตภัณฑเสริมอาหาร รวมถึงเครื่องสําอาง

และยาจากสมุนไพรท่ีใชในชีวิตประจําวันท่ีเก่ียวของกับสุขภาพ  ตลอดจนการเลือกใชและการจัดการเพ่ือใหเกิด

ความปลอดภัยกับสุขภาพและสิ่งแวดลอม 

Basic knowledge of drugs and chemicals, nutrition, food supplements, including 

cosmetics and herbal medicinal products commonly used in daily life and related to health as 

well as their proper selection and management for health and environmental safety. 

 

001275 อาหารและวิถีชีวิต       3(2-2-5) 

Food and Life Style  

บทบาทและความสําคัญของอาหารในชีวิตประจําวัน วัฒนธรรมและพฤติกรรมการบริโภค 

อาหารในภูมิภาคตาง ๆ ของโลกและในประเทศไทย รวมถึงอิทธิพลของอารยธรรมตางประเทศตอพฤติกรรมการ

บริโภคของไทย  เอกลักษณและภูมิปญญาดานอาหารของไทย การเลือกอาหารท่ีเหมาะสมตอความตองการของ

รางกาย  อาหารทางเลือก ขอมูลประกอบการพิจารณาเลือกซ้ืออาหาร และอาหารและวิถีชีวิตกับการ

เปลี่ยนแปลงในยุคโลกาภิวัตน  ความตระหนัก และรักษสิ่งแวดลอม 

  Roles and importance of food in daily life, cultures and consumption  

behavior around the world, including the influence of foreign cultures on Thai consumption 

behavior, identity and wisdom of food in Thailand, proper food selection according to basic 

needs, food choices, information for purchasing food, and food and life style in the age of 

globalization with the awareness of environmental conservation. 

 

001276 พลังงานและเทคโนโลยีใกลตัว      3(2-2-5) 

Energy and Technology around Us  

ความรู พื ้นฐานดานพลังงาน และเทคโนโลยีใกลต ัว  ที ่มาของพลังงาน  พลังงานไฟฟา  

พลังงาน เชื้อเพลิง  พลังงานทางเลือก  เทคโนโลยีและการบริโภคพลังงาน  การบริโภคพลังงานทางออม  

สถานการณพลังงานกับสภาวะโลกรอน  สถานการณท่ีเก่ียวของกับพลังงานและเทคโนโลยี  การอนุรักษพลังงาน

อยางมีสวนรวม  การใชพลังงานอยางฉลาด  การเตรียมความพรอมสําหรับการเปลี่ยนแปลงดานพลังงาน 

Fundamental knowledge of energy and technology around us; energy sources  

and knowledge about electrical energy, fuel energy, and alternative energy; relationship 

between technology and energy consumption; direct and indirect energy consumption; global 

warming and related energy situation; current issues and relationship to energy and 



technology; participation in energy conservation; efficient energy use; and proactive approach 

to energy issues. 

 

001277 พฤติกรรมมนุษย         3(2-2-5) 

  Human Behavior 

ความรูเกี่ยวกับพฤติกรรมมนุษย ในดานตางๆ เชน แนวคิดเกี่ยวกับพฤติกรรม  พื้นฐาน

ทางชีวภาพของพฤติกรรมและกลไกการเกิดพฤติกรรม  การมีสติสัมปชัญญะ สมาธิ และสารท่ีเก่ียวของกับการมี

สติ  การรับรู เรียนรู ความจํา และภาษา เชาวนปญญาและความฉลาดดานตางๆ  พฤติกรรมมนุษยทางสังคม  

พฤติกรรมอปกติ  รวมท้ังการวิเคราะหพฤติกรรมอ่ืนๆ เพ่ือการประยุกตใชในชีวิตประจําวัน 

Knowledge of human behavior such as behavioral concepts; biological basics 

and mechanisms of human behaviors; mindfulness, meditation, consciousness and involved 

substances; sensory perception, learning and memory, language; intelligence and other 

quotients; social behaviors; abnormal behaviors; human behavioral analysis and applications in 

daily life. 

 

001278   ชีวิตและสุขภาพ        3(2-2-5) 

   Life and Health  

ชีวิตและพฤติกรรมสุขภาพ   การดูแลและสรางเสริมสุขภาพของแตละชวงวัย  รวมถึงการ

ประยุกตใชความรูและทักษะ  เพ่ือการพัฒนาคุณภาพชีวิตอยางตอเนื่อง 

  Life and health behavior, health care and promotion for each age group, 

including the implementation of health knowledge and skills for continuous improvement of 

the quality of life for oneself and others. 
 

001279   วิทยาศาสตรในชีวิตประจําวัน                3(2-2-5) 

      Science in Everyday Life 

บทบาทของวิทยาศาสตรและเทคโนโลยีทางดานชีวภาพ กายภาพ และบูรณาการความรู

ทางดานวิทยาศาสตรของโลกท้ังระบบท่ีเก่ียวของกับชีวิตประจําวัน ไดแก สิ่งมีชีวิตและสิ่งแวดลอม เคมี พลังงาน

และไฟฟา การสื่อสารโทรคมนาคม อุตุนิยมวิทยา โลกและอวกาศ และความรูใหมๆ ทางวิทยาศาสตรและ

เทคโนโลยี    

The role of science and technology with concentration on both biological and 

physical science and integration of earth science in everyday life, including organisms and 

environments, chemicals, energy and electricity, telecommunications, meteorology, earth, 

space and the new frontier of science and technology. 

 

 

 



001281 กีฬาและการออกกําลังกาย      1(0-2-1) 

  Sports and Exercises 
 

  การเลนกีฬา การออกกําลังกายเพ่ือเสริมสรางสมรรถภาพทางรางกาย และการทดสอบ

สมรรถภาพทางกาย 

  Playing sports, exercises for improvement of physical fitness, and physical 

fitness test. 

 

815101 การสรางความคิดและแรงบันดาลใจในการออกแบบ   3(2-2-5) 

Kick start to Design thinking   

การสรางความคิดและแรงบันดาลใจในการออกแบบ โดยการรวบรวบขอมูล วิเคราะห 

สังเคราะหขอมูล การกําหนดโจทยและเง่ือนไขของการออกแบบทางความคิดเชิงสรางสรรค  

Generating ideas and inspiration to design and approaches for using data 

collection, analysis and synthesis in order to define the topic and criteria of creative design 

thinking  

 

815102 กระบวนการคนควาความรูนวัตกรรมและการตลาดอยางเปนระบบ  3(2-2-5) 

The Systematic Process of Innovation and Marketing Research  

การคนควาแสวงหาความรูเก่ียวกับประเด็นคําถามท่ีตั้งไวจากแหลงเรียนรูท้ังปฐมภูมิและทุติย

ภูมิอยางมีประสิทธิภาพ พิจารณาความนาเชื่อถือของแหลงเรียนรูอยางมีหลักการ กระบวนการกลุมแลกเปลี่ยน

ความคิดเห็นโดยใชความรูจากศาสตรตางๆ กระบวนการคิด กระบวนการแกปญหา กระบวนการปฏิบัติ สรุปผล 

เสนอแนวคิดการแกปญหาอยางเปนระบบดวยองคความรูจากการคนพบ 

Rising problem issues in marketing and innovation, effectively research for 

knowledge related to the questions derive from both primary and secondary learning 

resources, critical considering of the reliability of the learning resources in order to obtain 

entire data, applying group discussion process by using the knowledge from different fields,  

systematic problem solving  using  thinking process, problem solving process,  practicing 

process to contribute, summarizing and suggesting of systematic problem based on  the 

knowledge found. 

 

815110 รหัสพันธุกรรมทางนวัตกรรมการตลาด        3(2-2-5) 

Innovative Marketing DNA    

การพัฒนาทางความคิดทางสติปญญา( IQ) และอารมณ (EQ)  การจัดการความคิดสรางสรรค  

ปจจัยทางสภาพแวดลอมตางๆท่ีมีผลตอการสรางสรรค  กรณีศึกษาและตัวอยางทางดานนวัตกรรมการตลาด  

Development of Intelligence and Emotional quotient, creativity management, 

environmental factors that affect creative. Case studies and examples in innovative marketing 



 

815111 การตลาดเชิงสรางสรรค       3(2-2-5) 

            Creative Marketing       

แนวคิดและหลักการตลาดเชิงสรางสรรค  การสรางสรรคการตลาดดวยมุมมองและเนื้อหา   

มุมมองการตลาดบนพ้ืนฐานความเขาใจพฤติกรรมผูบริโภค  การสรางมูลคาเพ่ิม การประยุกตใชแนวคิด

การตลาดเพ่ือความสําเร็จขององคกรอยางยั่งยืน  กลยุทธการตลาดสมัยใหม  จริยธรรมในงานการตลาด 

  Concepts and principles of creative marketing, creative marketing perspective 

and content, marketing perspective based on consumer behavior, creating value added, The 

application of marketing concepts for sustainable organizational success, modern marketing 

strategies, ethics in marketing. 

 

815112 การศึกษาและการเรียนรูเกี่ยวกับลูกคา      3(2-2-5) 

            Life and Learning for Customer  

การสํารวจขอมูลกลุมลูกคา  พฤติกรรมการรับรู ทัศนคติของลูกคา รูปแบบการดําเนินชีวิตของ

ลูกคา  การวิเคราะหระดับความผูกพันและการหาสิ่งจูงใจของลูกคา นวัตกรรมการตลาดในการปฏิสัมพันธกับ

ลูกคา 

  A survey of customer groups, perception and attitude of the customers, 

customer journey, analyzing level of customer engagement and finding customer motivation, 

marketing innovation in customer interaction. 

 

815130 การจัดการรวมสมัยและการพลิกผันทางดิจิทัล    3(3-0-6) 

Contemporary Management and Digital Disruption  

หลักการจัดการ โดยประกอบดวย ผูบริหารและการจัดการ พัฒนาการของทฤษฎีทางการ

จัดการ การตัดสินใจเชิงสรางสรรค  การวางแผน การจัดองคกรและองคกรเสมือนจริง การบริหารทรัพยากร

มนุษย การสื่อสารภายในองคการ ผูนํา การจูงใจ การควบคุม การบริหารการเปลี่ยนแปลงและการพัฒนาองคการ

จากผลกระทบเทคโนโลยีดิจิทัลและนวัตกรรม กรณีศึกษาดานการพลิกผันทางดิจิทัลท่ีสงผลกระทบตอรูปแบบ

ธุรกิจ สินคาและบริการ 

Principles of management includes the executives and management, 

development of the theories in management, creative decision, planning, organizing and 

virtual organization, human resources management, internal communication, leadership, 

motivation, controlling, change management and organization development from digital 

technology and innovation’ s impact,  case studies on digital disruption that impact to the 

business model, products and services. 

 

 



815131 ศาสตรและศิลปในการวางแผนการตลาด     3(2-2-5) 

  Art and Science for Marketing Plan 

แนวคิดและความสําคัญของการวางแผน ประเภทของการวางแผน วัตถุประสงคของการ

วางแผน องคประกอบของการวางแผน ลักษณะของการวางแผนท่ีดี กระบวนการวางแผน การปรับแผน  

ขอจํากัดของการวางแผน การวิเคราะหสถานการณทางการตลาดในปจจุบัน  การวิเคราะหโอกาสทาง

การตลาด  และฝกปฏิบัติการเขียนแผนดานนวัตกรรมและการตลาด 

  The concept and importance of planning, type of plan, the purpose of the 

plan, elements of planning, appropriate characteristics of planning, planning process, 

adjustment plan, planning restrictions, analysis of the current market situation.  Analyzing 

market opportunities and practicing in writing an innovation and marketing plan.   

 

815132 นวัตกรรมการบริหารทรัพยากรมนุษย      3(2-2-5) 

Innovative Human Resource Management  

ความสําคัญของนวัตกรรมในงานบริหารทรัพยากรมนุษย พัฒนาการและทฤษฎีการบริหาร 

ทรัพยากรมนุษย  ปรากฏการณท่ีมีผลกระทบตอการบริหารงานทรัพยากรมนุษย  ระบบการบริหารทรัพยากร

มนุษย  โครงสรางและหนาท่ีของการจัดการทรัพยากรมนุษย  การวางแผนทรัพยากรมนุษย กระบวนการจัดการ

ทรัพยากรมนุษย การพัฒนาความสามารถของทรพัยากรมนุษย การพัฒนาบุคลากรเพ่ือพัฒนานวัตกรรม ระบบ

สารสนเทศเพ่ือการบริหารทรัพยากรมนุษย การสนับสนุนใหเกิดนวัตกรรม องคกรแหงการเรียนรู กรณีศึกษา

เก่ียวกับองคกรท่ีนําการสรางนวัตกรรมใหมโดยอาศัยการบริหารทรัพยากรมนุษยไปใช 

  The importance of innovation in human resource management, development 

and theory of human resources management, the phenomena affecting human resources 

management, the human resources management system, structure and function of human 

resource management, human resource planning , human resource management processes, 

human resource development, human resource development for innovation improvement, 

innovative human resource management, information system for human resource 

management  to  support learning organization, case studies about organizations that create  

innovation by applying human resource management. 

 

815190 โครงงานทางดานแนวคิดและการแกปญหาเชิงสรางสรรค   1(0-2-1) 

Project of Design Thinking and Creative Problem Solving  

การสืบคนขอมูล การวิเคราะห เพ่ือฝกการแกไขปญหาอยางสรางสรรค โดยใชปญหาจริงจาก

ภาคธุรกิจและอุตสาหกรรม ซ่ึงผูเรียนจะทํางานเปนทีมภายใตการชี้แนะของคณาจารยและผูเชี่ยวชาญจากภาค

ธุรกิจและอุตสาหกรรม 



Analytical for creative problem solving by using real problems from the 

business and industry. Students will work as a team under the guidance of faculty and experts 

from business and industry. 

 

815203 ภาษาอังกฤษเชิงวิชาการทางดานนวัตกรรมและการตลาดเชิงสรางสรรค 3(2-2-5) 

Academic English for Innovation and Creative Marketing  

ฝกบริบทภาษาอังกฤษทางดานนวัตกรรมและการตลาดเชิงสรางสรรค รวมไปถึงสาขาท่ีเก่ียวข

องอยางมีประสิทธิภาพ เพ่ือใชในการนําเสนอผลงาน  การศึกษาตอ การฝกงานและการปฎิบัติงานจริง  

Practice academic English contexts concerning Innovation and Creative 

Marketing related fields in order to prepare for presentation, further education, professional 

training and hands-on practice in real-life situation. 

 

815211 การตลาดเพ่ือการสรางคุณคารวม      3(2-2-5) 

Marketing for Creating Share Value  

แนวคิดการสรางคุณคารวม ความหมายของการสรางคุณคารวม ระดับของการสรางคุณคารวม 

คานิยมความรับผิดชอบตอสังคม สิ่งแวดลอมและธรรมชาติ  ทุนนิยมท่ีมีจิตสํานึก การสรางคุณคารวมเพ่ือการ

เติบโตอยางยั่งยืน  ตัวอยางและกรณีศึกษาการสรางคุณคารวม 

Concept of creating shared value, meaning of creating shared value, level  of 

creating shared value, value of social, environmental and natural responsibility, conscious 

capitalism, creating shared value for sustainable growth, examples and case studies about 

creating shared value. 

 

815212 นวัตกรรมและการสรางมูลคาทางการตลาด    3(2-2-5) 

Innovation and Creation of Market Value  

การสรางมูลคาเพ่ิมโดยใชนวัตกรรมและความคิดสรางสรรค  การพลิกมุมมองทางการตลาด 

การเรียนรูผานนักการตลาดท่ีประสบความสําเร็จ เพ่ือวิเคราะหสาเหตุของความสําเร็จหรือความลมเหลวของ

รูปแบบการตลาด จุดประกายความคิดสรางสรรคใสในรูปแบบการตลาด  

Creating value by innovation and creativity, flipping of marketing perspective, 

Learning through successful marketers to analyze the cause of the success or failure of the 

marketing, sparking creativity merge with marketing form. 

 

 

 

 

 



815213 การตลาดเชิงเนื้อหาดิจิทัลเชิงโตตอบ     3(2-2-5) 

Digital Interactive Content Marketing  

การวิเคราะหแนวทางเพ่ือใหทําการตลาดตรงกับความตองการของลูกคา   ศึกษาวิธีการสราง

เนื้อหาและพัฒนาสื่อดิจิทัลเชิงโตตอบ  การสื่อสารทางการตลาดแบบสองทาง  กระบวนการทางการตลาดท่ี

กระตุนและดึงดูดความสนใจของลูกคา 

Analytical approach to the marketing needs of clients, a study on how to 

create content and develop interactive digital media, two-way marketing communication, 

marketing process to encourage and attract customers. 

 

815214 นวัตกรรมอัจฉริยะและการศึกษาลูกคาอยางลึกซ้ึง    3(2-2-5) 

  Smart Innovation and Customer Insight  

  การศึกษาแนวทางการพัฒนาความคิดสรางสรรคและนวัตกรรม การสรางนวัตกรรมสูความ

ยั่งยืน   การนําความรู  ความคิดสรางสรรค ทักษะและประสบการณทางเทคโนโลยี  มโนทัศนกระบวนการคิด

การตลาดดิจิทัล กลยุทธการตลาดดิจิตอล แนวคิดทางการตลาดแบบบูรณาการสมัยใหม ขอมูลขนาดใหญและ

การวิเคราะหขอมูล   เครื่องมือในการวิเคราะหขอมูลลูกคา  กรณีศึกษาท่ีเก่ียวของดานนวัตกรรมอัจฉริยะและ

การศึกษาลูกคาอยางลึกซ้ึง 

A study on the development of creativity and innovation, creating sustainable 

innovation,  applying of knowledge, creativity, skills and experience in technology, the concept 

of thinking process, digital marketing, digital marketing strategies, integrated digital marketing 

concepts, big data and  analytics,  customer’s data  analysis tools and related case studies. 

 

815220 การจัดการเทคโนโลยีและนวัตกรรม     3(2-2-5) 

  Technology and Innovation Management  

ความรูท่ัวไปในการจัดการนวัตกรรมและเทคโนโลยีในระดับองคกร นิยาม ลักษณะ และ 

บทบาทของการจัดการเทคโนโลยีและนวัตกรรม บทบาทหนาท่ีและประเภทของนวัตกรรมดานผลิตภัณฑและ

บริการผานกระบวนการดานการจัดการ การสรางความรูในองคกร การประเมินความเหมาะสมของนวัตกรรมกับ

องคการ การจัดการความเชี่ยวชาญและทักษะทางเทคโนโลยีการประยุกตใชความรูทางการจัดการเทคโนโลยี

และนวัตกรรมเพ่ือเสริมสรางศักยภาพในการแขงขันของธุรกิจ การเลือกใช การพัฒนา การเสาะหาเทคโนโลยี 

การถายทอดเทคโนโลยี พันธมิตรทางธุรกิจและความไดเปรียบทางการแขงขัน  

General knowledge in innovative and technological management in 

organizational level, definition, characteristics and the role of innovation  and technological 

management, function and types of innovative products and services through the process of 

management, knowledge creation in organization, the assessment of the suitability of 

innovation with the organization,  expertise and technological skills management, the 

application of knowledge in technological and innovative management to enhance the 



competitiveness of  business, selection, development, seeking of the technology, 

technological transfer,  affiliate business and competitive advantage. 

 

815221 นวัตกรรมและการจัดการเชิงปฏิบัติการ      3(2-2-5) 

  Innovation and Operation Management 

แนวคิดและทฤษฎีการจัดการปฏิบัติการ  ความสําคัญและความสัมพันธระหวางนวัตกรรมและ

การจัดการปฏิบัติการ  การประเมินปจจัยดานการปฏิบัติการตอความสามารถดานนวัตกรรม นวัตกรรมในการ

จัดการโซอุปทาน บทบาทของผูจัดการปฏิบัติการในการสรางนวัตกรรมและวัฒนธรรมการปรับปรุงอยางตอเนื่อง 

นวัตกรรมผลิตภัณฑและนวัตกรรมกระบวนการ ในบริบทของการจัดการปฏิบัติการ นวัตกรรมและการเติบโต

อยางยั่งยืน 

Concepts and theories of operations management, meaning and importance  

of innovation, product and innovation process. the application of the organization's ability to 

create innovation’s development capabilities, development of the innovation process in order 

to build innovative business model, managing process of research and development for   

creating innovation, technological transfer for creating innovation 

 

815230 การจัดการทรัพยสินทางปญญาและนวัตกรรม    3(2-2-5) 

  Intellectual Property Management and Innovation 

  ความหมาย องคประกอบและประเภทของทรัพยสินทางปญญาเบื้องตน  ระบบทรัพยสินทาง

ปญญา  ความสําคัญของทรัพยสินทางปญญาในระบบเศรษฐกิจใหม ธุรกิจนวัตกรรมกับการบริหารจัดการ

ทรัพยสินทางปญญา ไดแก ความคุมครองและการปกปองสิทธิในทรัพยสินทางปญญาแตละประเภท เชน 

สิทธิบัตรเครื่องหมายการคา, ลิขสิทธิ์, วิธีการนําทรัพยสินทางปญญาไปใชประโยชน และ วิธีการประเมินมูลคา

ทรัพยสินทางปญญา 

Meaning, elements and types of introduction to intellectual property, 

intellectual property system, the importance of intellectual property in the new economy, 

business innovations with intellectual property management includes the protection and 

rights in each types of intellectual property such as patent, Trademark ,copyright,  how to 

apply the benefits of the intellectual property, and the assessment of intellectual property 

value. 

 

815240 การวิเคราะหสนเทศศาสตรทางการตลาดและระบบธุรกิจอัจฉริยะ  3(2-2-5) 

  Marketing Informatics and Business Intelligence  

  การวิเคราะหพฤติกรรมลูกคา  เจาะลึกพฤติกรรมลูกคาบนโลกเครือขายสื่อสังคม การใชงาน 

Google Analytics การวิเคราะหหาแนวทางของผูบริโภค การตั้งคาเปาหมายพฤติกรรม เสนทางผูบริโภค   การ

ใช intelligence dashboard  การใชงาน data studio  การวิเคราะหสําหรับ E-commerce,  Mobile,  Tag 



manager  เทคนิคการใชเครื่องมือตางๆ เชน  Facebook Insights, Ads Manager, Social Listening, Social 

Chatbots และ การวัดผล แนวคิดเก่ียวกับธุรกิจอัจฉริยะและระบบสนับสนุนการตัดสินใจ ประเภทและ

กระบวนการ ตัดสินใจ ลักษณะสารสนเทศสําหรับธุรกิจอัจฉริยะและเพ่ือสนับสนุนการตัดสินใจ การพัฒนา

แบบจําลองเพ่ือสนับสนุนการตัดสินใจ แนวทางการพัฒนาระบบสนับสนุนการตัดสินใจ การวิเคราะหขอมูลธุรกิจ 

บทบาทของนักวิทยาศาสตรขอมูล กรณีศึกษาการวิเคราะหดานการตลาดและระบบธุรกิจอัจฉริยะ  

Customer Behavior Analysis, Insights customer behaviors on social media  

networks, Google analytics used, consumer analysis, goal setting in consumer behavior, 

consumers journey, using intelligence dashboard, using data studio, analysis for E-commerce, 

Mobile, tag manager, techniques for using tools such as Facebook Insights, Ads Manager, Social 

Listening, Social Chatbots and their measurement, concepts of business intelligence 

and  decision support systems, the types and decision-making processes, information 

characteristics for business intelligence and decision support, model development  for 

decision support, guidelines for development of decision support systems, business analysis, 

the role of data scientist, case study of the analysis in marketing and business intelligence. 

 

815250 การจัดการทางการเงินสําหรับนวัตกรรมและการตลาดเชิงสรางสรรค  2(1-2-3) 

Financial Management for Innovation and Creative Marketing  

ภาพรวมของการบริหารการเงิน การวิเคราะหงบการเงิน คาเงินตามกาลเวลา ความเสี่ยงและ

ผลตอบแทน วิธีการจัดการสินทรัพยตาง ๆ แหลงเงินทุน การพิจารณาการลงทุน  โครงสรางของเงินทุน   

 Overview of financial management, financial statement analysis,  time value of 

money, risk and return, management of assets, sources of funds, capital budgeting, and capital 

structure.   

 

815251 การเงินสําหรับผูประกอบการ                   1(0-2-1) 

Entrepreneurial Financial   

การบริหารการเงินสําหรับธุรกิจเริ่มใหมดานเทคโนโลยี การกําหนดความตองการเงินทุน แหลง

เงินทุน การประเมินมูลคาของธุรกิจเริ่มใหม การกําหนดคาตอบแทนของลูกจาง และกลยุทธการเลิกลงทุน  

Elements of entrepreneurial finance, focusing on technology-based start-up 

ventures and the early stages of company development, funding requirement assessment for 

startups and sources for funds, valuation of the startups, employment compensation 

contracts, and exit strategies. 

 

 

 

 



815290 โครงงานทางดานการวิเคราะหธุรกิจและการแปลงสภาพดิจิทัล  1(0-2-1) 

Project in Business Analytics and Digital Transformation  

การวิเคราะหและการพัฒนาโครงงานเพ่ือสรางสินคาหรือบริการใหมๆใหกับภาคธุรกิจ การ

ประยุกตแนวคิดทางดิจิทัลเพ่ือนําไปสูการสรางแนวคิดและการเปลี่ยนแปลงใหมๆตอองคกร  โดยผูเรียนจะ

ทํางานเปนทีมภายใตการชี้แนะของคณาจารยและผูเชี่ยวชาญจากภาคธุรกิจและอุตสาหกรรม รวมถึงการ

นําเสนอผลการดําเนินงานแกผูท่ีเก่ียวของ 

Analysis and development of project to create a new product or service for the 

business sector. The application of digital concepts to contribute to the creation of new ideas 

and changes to the organization, the students will work in team under the guidance of 

lecturers and experts from the business and industrial sectors, and also present the overall 

outcome to those involved. 

 

815310 การวางแผนการตลาดเชิงกลยุทธ      3(2-2-5)

  Strategic Marketing Planning    

การวางแผนการตลาด วิเคราะหการเปลี่ยนแปลงแผนการตลาดเพ่ือใหสอดคลองตอ

สภาพการณ ตลาดหรือวงจรชีวิตผลิตภัณฑและสินคา พัฒนารูปแบบแผนการตลาด ประกอบดวยการวิเคราะห 

สภาพแวดลอมท้ังภายในและภายนอก การกําหนดตลาด การเลือกเปาหมายและการวางแผนตําแหนงทาง

ผลิตภัณฑ การกําหนดกลยุทธสวนประสมทางการตลาด  กลยุทธท่ีใชในการตลาด กรณีศึกษาท่ีเก่ียวของและฝก

ปฏิบัติการวางแผนการตลาดเชิงกลยุทธ 

The marketing plan, analysis of the changes in marketing plan to conform to  

the situation.  The market or product ‘ s life cycle, development of marketing plan’ s model 

consist of the analysis of internal and external environment, market targeting, target selection 

and product position’s planning as well as defining the marketing mix strategy, the marketing 

strategies, related case studies and practice in strategic marketing planning. 

 

815311 การตลาดผานส่ือสังคมและการตลาดออนไลน     3(2-2-5) 

Social Media and Online Marketing  

หลักการตลาดผานสื่อสังคมและการตลาดออนไลน  ความแตกตางระหวางการทําการตลาดบน

สื่อสังคมและการทําการตลาดออนไลน  ประเภทการตลาดสื่อสังคมและการตลาดออนไลน การกําหนดกลุม

ลูกคาเปาหมาย  การสื่อสารการตลาดแบบครบวงจร ธุรกิจท่ีมีความเหมาะสมใชการตลาดสื่อสังคมออนไลน การ

วิเคราะหการตลาดผานสื่อสังคมและการตลาดออนไลน  การวัดความสําเร็จจากการใชการตลาดผานสื่อสังคม

และการตลาดออนไลน  กรณีศึกษาและการปฏิบัติดานการตลาดผานสื่อสังคมและการตลาดออนไลน 

Principles of marketing through social media and online marketing, the 

difference between the social media marketing and online marketing, types of social media 

marketing and online marketing, customer targeting, integrated marketing communication, 



appropriate business with online social media marketing.  marketing analysis through social 

media and online marketing, measurement of success in social media and online marketing, 

case studies and practice in marketing through social media and online marketing. 

 

815312 การจัดการลูกคาสัมพันธดิจิทัล      3(2-2-5) 

Digital Customer Relationship Management  

แนวคิดพ้ืนฐานของการบริหารลูกคาสัมพันธ  วิวัฒนาการของระบบบริการลูกคาสัมพันธ  

หลักการบริหารลูกคาสัมพันธดวยเทคโนโลยีดิจิตอล เปาหมายสําคัญของการบริหารลูกคาสัมพันธ องคประกอบ

หลักของการบริหารลูกคาสัมพันธ รูปแบบการสรางความสัมพันธกับลูกคา  การพัฒนาระบบการจัดการลูกคา

สัมพันธท่ีมีประสิทธิภาพ  กลยุทธการจัดการลูกคาสัมพันธและนวัตกรรมบริการ  เทคโนโลยีสารสนเทศท่ี

นํามาใชในการบริหารความสัมพันธกับลูกคา ปจจัยท่ีทําใหเกิดความสําเร็จของการบริหารลูกคาสัมพันธ การใช

ซอฟทแวรในการวิเคราะหขอมูลตางๆ ของลูกคาท่ีรวบรวมไดจากระบบบริหารงานลูกคาสัมพันธ กรณีศึกษาดาน

การจัดการบริการและลูกคาสัมพันธ 

Basic concept of customer relationship management, evolution of the 

customer service system, principles of customer relationship management with digital 

technology, key target of customer relationship management, main elements of customer 

relationship management, customer relationship model, development of efficient customer 

relationship management system,  the strategy of customer relationship management and 

innovative service, information technology used in customer relationship management, factors 

influencing the success of customer relationship management, software used in the data 

analysis of customers gathered from customer relationship management system, case studies  

in  service  management and customer relations. 

 

815313 การบริหารจัดการตราสินคา      3(2-2-5)

  Brand Management  

แนวคิดเก่ียวกับตราสินคา คุณคาตราสินคา คุณคาตราสินคาในสายตาของผูบริโภค การบริหาร

จัดการตราสินคา การบริหารตราสินคาในมุมมองของลูกคา การวางตําแหนงทางการตลาดของตราสินคา การ

เลือกองคประกอบตราสินคา การออกแบบกิจกรรมทางการตลาด การบูรณาการการสื่อสารทางการตลาด การ

ยืมภาพลักษณของสิ่งอ่ืน การพัฒนาระบบในการวัดและบริหารจัดการคุณคาตราสินคา การวัดแหลงท่ีมาคุณคา

ตราสินคา การวัดผลลัพธของคุณคาตราสินคา วิเคราะหกรณีศึกษาท่ีเก่ียวของ 

Concept of branding, brand equity, brand equity in consumers eyes.  Brand 

management, brand management in customers’  perspective.  Brand’ s market positioning. 

Choosing brand elements, designing marketing activities, integrated marketing communication. 

Borrowing the image of others, developing systems for measuring and managing brand equity, 



measurement of brand equity sources, measurement the result of brand equity, analysis of 

relevant case studies. 

 

815314  ระบบการตลาดอัจฉริยะ       3(2-2-5)

   Artificial Intelligence Marketing 
ปญญาประดิษฐ การวิเคราะหความสําคัญของปญญาประดิษฐ ขอดีขอเสียของปญญาประดิษฐ 

การนําปญญาประดิษฐมาประยุกตใชกับงานดานการตลาด ระบบการตลาดอัตโนมัติ กรณีศึกษาของบริษัทท่ีนํา

ระบบการตลาดอัตโนมัติมาใชงาน เชน เรียนรูการสรางประสบการณท่ีดีกับลูกคาดวย Machine Learning 

Artificial intelligence, analyzing the importance of artificial intelligence, 

advantages and disadvantages of artificial intelligence, applying artificial intelligence to 

marketing work, auto marketing systems, case studies of companies who use auto marketing 

systems such as learning to create great experiences for customers with machine learning. 

 

815315 การเขียนแผนการตลาดเชิงสรางสรรค     3(2-2-5) 

  Creative Marketing Plan 

การวิเคราะหตลาด การวางแผนกลยุทธ การกําหนดผังองคกร การวิเคราะหตนทุน และ

จุดคุมทุน การกําหนดงบประมาณและการพยากรณงบการเงิน วิธีการเขียนและนําเสนอแผนธุรกิจ 

Market analysis, strategic planning, organization chart, cost analysis, breakeven 

point, budgeting and forecasting, financial statements and how to write and present a creative 

marketing plan. 

 

815320 การบริหารคุณภาพกับนวัตกรรม      3(2-2-5) 

Quality Management and Innovation  

แนวคิดและทฤษฎีการบริหารคุณภาพ ปรัชญาการจัดการคุณภาพ การกําหนดกลยุทธดาน

คุณภาพสูการพัฒนานวัตกรรม การออกแบบการจัดการคุณภาพในการผลิตสินคาหรือบริการอยางมีนวัตกรรม 

การประยุกตใชสถิติในการควบคุมคุณภาพ เครื่องมือในการจัดการและปรับปรุงคุณภาพ ทรัพยากรมนุษยในการ

บริหารคุณภาพ รางวัลคุณภาพและระบบคุณภาพตามมาตรฐานสากล 

The concept and theories of quality management, quality management 

philosophy, determination of quality strategy for development of innovation, innovative 

design of quality management in the production of goods or service,  application of statistics 

in quality control, tools for management and quality improvement, human resources in 

quality management. Quality awards and quality system with international standards. 

 

 

 



815321 โลจิสติกสในการสรางคุณคาทางการตลาด     3(2-2-5) 

Logistics in Marketing Value Creation  

แนวคิดดานการจัดการโลจิสติกสและโซอุปทาน กิจกรรมและกระบวนการดานโลจิสติกส 

บทบาทของกิจกรรมดานโลจิสติกสตอการสรางคุณคาทางการตลาด การวางแผนและควบคุมดานโลจิสติกส โลจิ

สติกสระหวางประเทศ การวิเคราะหตนทุนและผลการดําเนินงานดานโลจิสติกส กลยุทธดานโลจิสติกสและโซ

อุปทานตอการสรางคุณคาเพ่ิมทางการตลาด 

Concept of logistics management and supply chain management, activities and 

processes in logistics, role of logistics activities towards market value building, planning and 

controlling in logistics, international logistics, analysis of the cost and performance in 

logistics, strategy in logistics and supply for value added in marketing. 

 

815322   นวัตกรรมการตลาดสําหรับธุรกิจบริการ      3(2-2-5) 

  Innovation Marketing for Hospitality 

นวัตกรรมการบริการ ผลกระทบ ความทาทาย ความเสี่ยงของธุรกิจบริการท่ีเกิดจากการ

เปลี่ยนแปลงเทคโนโลยี   ธุรกิจบริการโดยมุงเนนนวัตกรรมเปนสําคัญ  ความคิดเก่ียวกับการตลาด  นวัตกรรม

ทางดานผลิตภัณฑ  นวัตกรรมกระบวนการ การพัฒนางานบริการใหมหรือตอยอดเพ่ือสรางความแตกตางอยาง

ชัดเจนจากงานบริการท่ีไดผลิตมากอนหนานี้ โดยอาศัยเทคโนโลยีท่ีมีการปรับปรุงกระบวนการแตละข้ันตอนการ

เปลี่ยนตําแหนงของผลิตภัณฑ(Position Innovation) ซ่ึงมีเปาหมายสําคัญในการสรางอิทธิพลตอการตัดสินใจ

ใชบริการของลูกคา กรณีศึกษาดานนวัตกรรมบริการท่ีทําใหธุรกิจประสบความสําเร็จ 

Marketing principles for business services, key differences between services 

business and trading business , name choosing, product and services pricing, the reputation of 

the business and brand, location, style and packaging, relationship between business  and 

customers, customer’s perception and acceptance towards the business's products and 

services, marketing plan, marketing strategies, the use of social media in marketing for service 

businesses. Marketing case studies for service businesses. 

 

815323  นวัตกรรมการตลาดสําหรับธุรกิจการเกษตร    3(2-2-5) 

  Innovative Marketing for Agricultural  

การตลาดดิจิทัล แพลตฟอรมการตลาดดิจิทัลสําหรับธุรกิจการเกษตร  การสรางความผูกพันกับ

ลูกคา  การนํานวัตกรรมมาทําธุรกิจการเกษตร แนวความคิดใหม  วิธีการปฏิบัติใหม และกระบวนการ

บริหารงานทางดานการตลาด   นวัตกรรมกระบวนการ การสงเสริมความคิดใหม การพัฒนาผลิตภัณฑใหมทาง

การเกษตร  การสรางอิทธิพลตอการตัดสินใจซ้ือของลูกคา 

Defining market targeting. Pricing for agricultural products, application of 

technologies for the production and distribution of agricultural products, branding and brand 

awareness of agricultural products, Innovation in value added for agricultural products, 



marketing distribution for agricultural product.  Building agricultural business network, green 

marketing network. 

 

815324 นวัตกรรมการตลาดสําหรับธุรกิจสุขภาพ                3(2-2-5) 

        Innovative Marketing for Healthcare  

สถานการณดานธุรกิจบริการสุขภาพและดิจิทัล ศักยภาพทางการแขงขัน  เทคโนโลยีสุขภาพ  

ผลกระทบท่ีเกิดจากดิจิทัลเทคโนโลยีและอินเตอรเน็ตของสรรพสิ่ง การตลาดเชิงผูประกอบการ ผลตอบแทนทาง

การตลาด การสรางประสบการณกับการเดินทางของลูกคา การใชเครื่องมือทางการตลาดสําหรับธุรกิจบริการ

สุขภาพ กรณีศึกษาทางดานนวัตกรรมการตลาดสําหรับธุรกิจสุขภาพ 

Situation of digital healthcare business, competitiveness, health technology, 

effects from digital technologies and the Internet of Things (IoT), entrepreneurial marketing, 

Return-on-marketing (ROM), customer Journey experience, using  marketing tools for health 

businesses and case study related.   

 

815325  นวัตกรรมการตลาดสําหรับการกีฬาและความบันเทิง   3(2-2-5) 

Innovative Marketing for Sports and Entertainments  
ธุรกิจดานกีฬาและความบันเทิง  กระบวนการบริหารงานทางดานการตลาด นวัตกรรมทางดาน

ผลิตภัณฑ นวัตกรรมกระบวนการ การพัฒนาผลิตภัณฑและบริการใหม การนํานวัตกรรมมาพัฒนากระบวนการ

ของงานบริการ การสรางอิทธิพลตอการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑหรือใชบริการของลูกคา 

Sports and Entertainment industry, Marketing Management Process, Product 

innovation, Process innovation, new product and service development innovation, Using 

innovative to develop in service process, Influence the decision to buy a product or use a 

customer service. 

 

815326 นวัตกรรมและการออกแบบส่ิงอํานวยความสะดวกเชิงสรางสรรค   3(2-2-5) 

Innovation and Creative Facility Design  

ความหมายและประเภทสิ่งอํานวยความสะดวก  กระบวนการพัฒนาสิ่งอํานวยความสะดวกท้ัง

ในรูปผลิตภัณฑและบริการ แนวคิดในการสรางสิ่งอํานวยความสะดวกท่ีมีระดับความเปนนวัตกรรมท่ี 

อารยสถาปตยและหลักการของอารยสถาปตย กรณีศึกษาดานนวัตกรรมท่ีเปนสิ่งอํานวยความสะดวกเชิง

สรางสรรค 

Meaning and the type of facilities, development process of the facilities in both 

products and services, concept of building facilities with innovation, civilized architecture and 

the principle of civilized architecture, case studies of innovation in creative facilities. 

 

 



815340 การประยุกตใชเทคโนโลยีสารสนเทศสําเร็จรูปสําหรับงานดานการตลาด  3(2-2-5) 

Information Technology Solutions for Marketing  

ศึกษาเก่ียวกับเทคโนโลยีท่ีนํามาใชเปนเครื่องมือในงานดานการตลาด ไดแก  Google 

AdWords, Facebook, Google Data Studio, Tableau, Google Analytics, SharePoint, Adobe 

Marketing Cloud และ อ่ืนๆ  พรอมท้ังฝกปฏิบัติการใชเครื่องมือดานการตลาดเหลานี้ 

Learn about the technology used as a tool in marketing includes Google 

AdWords, Facebook, Google, Google Analytics, Data Studio Tableau, SharePoint, Adobe 

Marketing Cloud, and others, along with practice in using these marketing tools. 

 

815341 เทคโนโลยีเสมือนสําหรับการตลาด      3(2-2-5) 

  Virtual Technologies for Marketing 

  บทบาทของเทคโนโลยีเสมือน  ความเปนจริงเสมือน  ความเปนจริงเสริมและความจริงผสม ท่ีมี

ตอธุรกิจหรือบริการ ตัวอยางการนําเทคโนโลยีเสมือนมาใชดานการตลาด  ฝกปฏิบัติการสรางเทคโนโลยีเสมือน

เบื้องตนสําหรับงานดานการตลาด  

Role of virtual technology, virtual reality (VR), augmented reality (AR) and mixed 

reality (MR) on business or service, examples of virtual technology used in marketing, practice 

in building virtual technology for marketing work. 

 

815342 หลักการเขียนโปรแกรม       3(2-2-5) 

Principle of Programming 

การเขียนโปรแกรม Python โครงสรางขอมูล พ้ืนฐานการควบคุมข้ันตอนวิธีประมวลผล การ

สรางและใชงานโมดูล การนําเขาขอมูลจากไฟลและฐานขอมูล  การวิเคราะหขอมูลพ้ืนฐานดวยแผนภูมิฮิสโตแก

รม การจัดการขอมูล องคประกอบการสรางแผนภูมิ และการสงขอมูลตอใหผูใช 

Python Programming, data structure, control structure, module creation and 

usage. Data input from files and database.  Data analysis with histogram. Data management, 

graph creation, presentation of data to users. 

 

815343  หลักการออกแบบสําหรับมนุษย       3(2-2-5)  

Principles of Designing for Humans  

การระบุลักษณะสําคัญของพฤติกรรมมนุษย  ผลกระทบตอการออกแบบระบบโตตอบ การ

วิจารณและการออกแบบระบบเชิงโตตอบตามความสามารถและพฤติกรรมของมนุษย  การอธิบายธีมจาก

สังคมศาสตรและการปฏิสัมพันธของคอมพิวเตอรกับมนุษย  รวมถึงวิธีการท่ีเก่ียวของกับการออกแบบระบบ

โตตอบ การใชรายการตรวจสอบการใชงานและวิธีการวิเคราะหแบบเปนทางการ  

Identifying key features of human behavior, the impact on the design of 

interactive systems. Critiquing and designing interactive systems based on human capabilities 



and behavior.  Describing themes from social sciences and human computer interaction and 

how they relate to interactive system design. Using checklists and formal analysis methods. 

 

815360 วิจัยดานนวัตกรรมและการตลาดเชิงสรางสรรค     3(2-2-5) 

Innovation and Creative Marketing Research  

ประเภทของการวิจัย วัตถุประสงคของการวิจัย การนําเสนอแนวทางการวิจัยทางนวัตกรรม

และการตลาด เพ่ือทําความเขาใจพฤติกรรมผูบริโภค การวัดและวิเคราะหพฤติกรรมของผูบริโภค การออกแบบ

งานวิจัยดานนวัตกรรมและการตลาด การกําหนดตัวแปร การวิเคราะหขอมูลโดยใชสถิติเชิงบรรยาย การ

นําเสนอผลจากการวิเคราะหขอมูล  

Type of research, research objectives, presentation of the innovation 

andmarketing research in order to understand consumer behavior, measurement and analysis 

of consumer behavior, innovation and marketing research design, defining variables, data 

analyzing using descriptive statistics, presentation of the data analysis. 

 

815390 โครงงานทางดานการวิเคราะหขอมูลสําหรับธุรกิจ     2(0-4-2) 

Project in Data Analytics for Business  

จัดทําโครงการเพ่ือแกปญหาในภาคธุรกิจในเรื่องการตลาดดิจิทัลโดยใชปญหาจริงจากภาค

ธุรกิจและอุตสาหกรรม การดําเนินการวิจัยและระบุความตองการของผูใช การประยุกตกลยุทธการคิดเชิง

สรางสรรค  และขอเสนอแนะจากการทดสอบของผูใชเพ่ือแกไขหรือออกแบบผลิตภัณฑใหมๆ หรือบริการท่ี

เปนไปได โดยผูเรียนจะทํางานเปนทีมภายใตการชี้แนะของคณาจารยและผูเชี่ยวชาญจากธุรกิจและอุตสาหกรรม 

Developing the project to solve problems of the business sector in the digital 

market which based on the real problem from businesses and industrial sector, to conduct 

research and identify the needs of the user, the application of creativity thinking strategy and 

suggestions from user’ s trial to improve or design new products or services as possible, the 

students will work in team under the guidance of lecturers and experts from the business and 

industrial sectors. 

 

815490 โครงงานทางดานนวัตกรรมและการตลาดเชิงสรางสรรค   2(0-4-2) 

Project in Innovation and Creative Marketing  

ประยุกตเทคโนโลยีรวมสมัยท่ีเก่ียวกับธุรกิจอัจฉริยะ สําหรับกรณีศึกษาทางธุรกิจ เริ่มจากการ

วิเคราะหความตองการทางธุรกิจ การดําเนินการตามข้ันตอนตางๆในการวิเคราะหขอมูลเพ่ือสกัดความรูจาก

แหลงขอมูล ประยุกตหลักการและแนวคิดเชิงสรางสรรค ตามข้ันตอนจากการวิเคราะหขอมูล  เพ่ือนําไปสูการ

พัฒนาผลิตภัณฑเชิงสรางสรรค  โดยผูเรียนจะทํางานเปนทีมภายใตการชี้แนะของคณาจารยและผูเชี่ยวชาญจาก

ธุรกิจและอุตสาหกรรม รวมถึงการนําเสนอผลการดําเนินงานแกผูท่ีเก่ียวของ 



To explore and select projects. Planning and feasibility studding, proposal 

writing for project in marketing and innovation, how to define the problems and objectives, 

literature review, tool selection for the study.  

 

815491 การฝกอบรม หรือ การฝกงานในตางประเทศ     6 หนวยกิต 

International Academic of Professional Training  

การฝกอบรมเชิงวิชาการภาคปฏิบัติหรือฝกปฏิบัติงานจริงภายในหนวยงานภาครัฐหรือเอกชน 

ในตางประเทศ โดยไดรับความเห็นชอบจากมหาวิทยาลัย 

 Academic in practice or real professional training at a public or private 

organization on abroad with the approval of the university. 
 

815492 สหกิจศึกษา        6 หนวยกิต 

Co-operative Education  

การฝกปฏิบัติงานจริงเพ่ือเพ่ิมประสบการณวิชาชีพทางคอมพิวเตอรธุรกิจ ในฐานะพนักงานใน

หนวยงานหรือสถานประกอบการตามระบบสหกิจศึกษา 

 Real-work setting apprenticeship to increase professional career experience 

related to business computer in an agency or enterprise according to co-operative education 

system.  

 

815493 การฝกงาน        6 หนวยกิต 

Professional Training  

การฝกงานดานนวัตกรรมและการตลาดเชิงสรางสรรคในสถานประกอบการ  ในองคกรภาครัฐ

หรือภาคเอกชน โดยมีระยะเวลาในการฝกติดตอกันไมนอยกวา 420 ชั่วโมงและนําเสนอรายงานผลการ

ปฏิบัติงาน 

Practical experience in marketing field in private or public sector for minimum 

of 420 hours and presentation of performance report. 

 

815494 สัมมนาทางวิชาการดานนวัตกรรมและการตลาดเชิงสรางสรรค  1(0-2-1) 

Seminar in Innovation and Creative Marketing  

การนําเสนอและอภิปรายหัวขอท่ีนาสนใจทางนวัตกรรมและการตลาด ซ่ึงเปนประเด็นปจจุบัน 

และจะตองจัดเปนการประชุมสัมมนาทางวิชาการดานนวัตกรรมและการตลาด 1 ครั้ง 

Presentation and discussion on topics of interest for innovation and marketing. 

The Current Issues and must provide an academic seminar on marketing and innovation. 


